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Das Europaische Netzwerk fur landliche Entwicklung (ENRD) verbindet Die ELER-Projektbroschtre gehort zu einer Reihe von

die an der Entwicklung des landlichen Raums beteiligten Akteure in der Veréffentlichungen des ENRD, mit denen der Informationsaustausch
gesamten Européischen Union (EU). Das ENRD tragt zur wirksamen gefordert werden soll. In jeder Ausgabe der Broschire werden

verschiedene Projektarten vorgestellt, die im Rahmen der
Entwicklungsprogramme fir den landlichen Raum (EPLR)
Kofinanzierungsmittel aus dem ELER erhalten haben.

Umsetzung der Entwicklungsprogramme der Mitgliedstaaten fir den
landlichen Raum bei, indem es die Gewinnung und die Verbreitung von
Kenntnissen unterstditzt, den Austausch von Informationen erleichtert
und die Zusammenarbeit im landlichen Europa fordert. Die bisherigen Ausgaben der ELER-Projektbroschiire sind unter
Veroffentlichungen® auf der ENRD-Website abrufbar. (*) Die ENRD-
Zusammenstellung bewahrter Projekte und Praktiken (%) enthalt
viele weitere Beispiele fir durch den ELER geforderte Initiativen zur
Entwicklung des landlichen Raums.

Jeder Mitgliedstaat hat ein nationales Netzwerk fir den landlichen
Raum (NLR) errichtet, das die Organisationen und Verwaltungen
umfasst, die im Bereich der landlichen Entwicklung tatig sind. Auf EU-
Ebene unterstiitzt das ENRD die Vernetzung dieser NLR, nationalen

Verwaltungen und europaischen Organisationen.
g P g (1) https://enrd.ec.europa.eu/de/publications-and-media

Weitere Informationen auf der ENRD-Website (https:/enrd.ec.europa.eu) (3 https://enrd.ec.europa.eu/policy-in-action/projects-practice

Europe Direct soll Ihnen helfen, Antworten auf lhre
Fragen zur Europdischen Union zu finden

Gebiihrenfreie Telefonnummer (*):

0080067891011

(*) Sie erhalten die bereitgestellten Informationen kostenlos, und in den meisten Fallen entstehen auch keine
Gesprachsgebiihren (auBer bei bestimmten Telefonanbietern sowie fiir Gesprache aus Telefonzellen oder Hotels).

Verantwortlicher Redakteur: Matthias Langemeyer, kommissarischer Referatsleiter, Generaldirektion Landwirtschaft und landliche Entwicklung,
Europaische Kommission. Fertigstellung des Manuskripts im April 2016. Die Originalfassung ist der englische Text.

Weitere Informationen Uber die Europaische Union im Interet (http://europa.eu).

Luxemburg: Amt fir Veroffentlichungen der Europaischen Union, 2016

ISBN 978-92-79-57867-0 — doi:10.2762/207148 (Druckversion)
ISBN 978-92-79-57872-4 - doi:10.2762/84726 (Webversion)

© Europaische Union, 2016
Nachdruck mit Quellenangabe gestattet.

Der Inhalt dieser Veroffentlichung gibt nicht unbedingt die Meinung der Einrichtungen der Europaischen Union wieder. Der Wortlaut dieser
Veréffentlichung dient lediglich Informationszwecken und ist nicht rechtsverbindlich.

Gedruckt auf Recyclingpapier, das mit dem EU-Umweltzeichen fur Grafikpapier ausgezeichnet wurde (http:/ec.europa.eu/ecolabel/).

Uber die Website des EU Bookshop kann ein kostenloses Exemplar dieser Veroffentlichung bezogen werden: https://bookshop.europa.eu

Danksagungen

Verfasser: Ed Thorpe; Veneta Paneva; Jon Eldridge; Frieda Klotz; llze Raath
Layout: Benoit Goossens
Umschlagfoto © GO Eastbelgium


http://enrd.ec.europa.eu
https://enrd.ec.europa.eu/de/publications-and-media
https://enrd.ec.europa.eu/policy-in-action/projects-practice
http://europa.eu
http://ec.europa.eu/ecolabel/
https://bookshop.europa.eu

nnalt

1. Breitbanddienste
im landlichen

Raum
Seite 4

Auf ortlicher Ebene
betriebene Einrichtung von
Dorfnetzen in Schweden

Ausbau der Glasfasernetze
im landlichen Litauen

2. Digitaler
Marktzugang

Seite 8

Zusammenarbeit

zur Entwicklung von
Markten flr 6kologische
Erzeugnisse in Slowenien

,Pays Gourmand” -
Werbung fir franzosische
Restaurants

3. Modernisierung
landwirtschaft-

licher Betriebe
Seite 12

Fernliberwachung
spanischer
Bienenpopulationen durch
Sensortechnologien

Kedar-Kase -
Mehrwertproduktion
durch Modernisierung
eines landwirtschaftlichen
Betriebs

4. Markt-

entwicklung
Seite 16

Zugang zur o6ffentlichen
Lebensmittelversorgung in
Slowenien

Preisgekronte Superfoods
aus der finnischen Arktis

5. Diversifizierung
des landlichen

Raums
Seite 20

Ausbau des lokalen
Angebots zur Anziehung
von Touristen im landlichen
Bulgarien

Forderung des landlichen
Tourismus in der
Belgischen Eifel durch
intelligente Tools flr
Wanderer

6. Nachhaltige

Gemeinden
Seite 24

Einwohnerbasierte
Losungen zum Erhalt der
landlichen Gemeinden

in Deutschland und
Osterreich

Ein lokaler Busservice auf
Abruf fur Dorfbewohner in
Wales



Einleitung

Im Mittelpunkt dieser ELER-Projektbroschiire stehen ,intelligente und wettbewerbsfahige landliche
Gebiete“. Es sollen DenkanstdBe fiir den Umgang mit einer Reihe von Themen gegeben werden, die fiir
den landlichen Raum heutzutage unerldsslich sind, beispielsweise seine Netzanbindung, die Schaffung
von Mehrwert, die Entwicklung von Mérkten, die Modernisierung und die Diversifizierung.

sIntelligent und wettbewerbsfahig” bedeutet, dass fiir die verschiedenen Arten von landlichen Gebieten
Strategien und Instrumente entwickelt werden, damit sie wirtschaftlich wettbewerbsfahig sind und
zugleich ihre natiirliche Ressourcen und ihren sozialen Zusammenhalt aufrechterhalten kénnen. Dies ist
nicht nur fir die landlichen Gebiete selbst von Bedeutung, sondern auch erforderlich, um ihren Beitrag
zur Ubrigen Wirtschaft und zur Gesellschaft im Allgemeinen zu maximieren.

Mit den Projekten in dieser Broschure wird nur auf einige
von vielen Konzepten zur Forderung intelligenter und
wettbewerbsfahiger landlicher Gebiete eingegangen,
beispielsweise die Verbesserung der Netzanbindung, die
Weiterentwicklung bestehender Geschaftsmodelle oder die
ErschlieBung neuer Produkte oder Tatigkeitsbereiche.

Die hier vorgestellten Projekte verdeutlichen das gewaltige
Potenzial, das die Nutzung neuer Technologien im

Hinblick auf schnellere und praktischere Dienstleistungen
bietet. Vor allem durch die Informations- und
Kommunikationstechnologien kénnen Unternehmen

im landlichen Raum die Verbraucher besser erreichen

und die Gemeinden leichter die von ihnen bendtigten
Dienstleistungen erhalten — sogar in einigen der entlegensten
landlichen Gebiete.

Die Beispiele sind zudem ein Beweis fiir das Potenzial
nichttechnologischer ,intelligenter” Konzepte, die haufig auf
Zusammenarbeit und neuen Arbeitsweisen basieren, und
fir die enge Verkntpfung von Landwirtschaft und anderen
Wirtschaftstdtigkeiten auf dem Land.

Sechs Themen im Bereich intelligente
und wettbewerbsfahige landliche
Gebiete

Diese Broschtre besteht aus sechs Abschnitten, in denen
es um folgende wichtige Bereiche der EPLR zur Férderung
LJintelligenter und wettbewerbsfahiger landlicher Gebiete*
geht:

1. Breitbanddienste im landlichen Raum

Fur die Wettbewerbsfahigkeit landlicher Gebiete und deren
Florieren in der modernen Wirtschaft werden schnelle
Breitbandverbindungen immer wichtiger. Die Bereitstellung
dieser Dienste in oft abgelegenen landlichen Gebieten muss
durch intelligente Konzepte zur Entwicklung des landlichen
Raums unterstiitzt werden.

2. Digitaler Marktzugang

Mithilfe digitaler Technologien kénnen Unternehmen des
landlichen Raums neue und gréBere Markte erreichen. Im
Rahmen von ELER-Projekten konnen Einzelhandler und
Erzeuger auf dem Land beim Aufbau von Websites und

der Erstellung von Social-Media- und Smartphone-Apps
unterstiitzt werden, durch die sie direkten Zugang zu den
Verbrauchern erhalten und dadurch sowohl ihre Umsatz- als
auch ihre Profitmarge erhéhen kénnen.




3. Modernisierung landwirtschaftlicher Betriebe

Ein wesentlicher Aspekt fur die Gewahrleistung

dessen, dass landwirtschaftliche Betriebe in Europa
wettbewerbsfahig bleiben, ist die Modemisierung der
Bewirtschaftungsmethoden und der landwirtschaftlichen
Gerate. Dazu kénnen sowohl High-Tech- als auch
kleinere Innovationen zahlen, die fur kleinere und groBere
Agrarbetriebe geeignet sind.

4. Marktentwicklung

Zur Forderung der Wettbewerbsfahigkeit der europaischen
Erzeuger miissen auch Moglichkeiten zur weiteren Offnung
des Marktzugangs gefunden werden. Mithilfe der ELER-
Forderung konnen die Erzeuger dabei unterstiitzt werden,
Zugangshindernisse zu bestehenden Markten zu tiberwinden
oder neue oder hochwertigere Produkte zu entwickeln, um zu
expandieren oder Markte zu schaffen.

5. Diversifizierung des landlichen Raums

Bei den intelligenten Konzepten fur die landliche Entwicklung
muss die groBe Vielfalt der (potenziellen) wirtschaftlichen
Aktivitaten im landlichen Raum berticksichtigt werden, die
Uber die Hauptsparten der land- und forstwirtschaftlichen
Produktion hinausgehen. Diversifizierung kann bedeuten, dass
die landlichen Erzeuger ihre Aktivitaten, die gréBtenteils noch
eng mit der Fort- und Landwirtschaft verknlpft sind, auf neue
Bereiche oder neue Formen des landlichen Unternehmertums
ausweiten.

6. Nachhaltige Gemeinden

Bei den intelligenten Konzepten fur die landliche Entwicklung
muss sichergestellt sein, dass die landlichen Gemeinden
dynamisch und attraktiv sind und dass es sich in ihnen

gut leben und arbeiten lasst. Positive Kreislaufe der

lokalen landlichen Entwicklung kénnen entstehen, wenn

auf dem Land neben Arbeitsplatzen auch zukunftsfahige
Dienstleistungen — einschlieBlich Schulen und Geschaften —
zur Verfligung stehen.

© iStockphoto - fotoVoyager

Jeder Abschnitt dieser Veroffentlichung beginnt mit einem
einseitigen Uberblick tiber das jeweilige Unterthema und

die moglichen Konzepte fur die Schaffung von ,intelligenten
und wettbewerbsfahigen landlichen Gebieten®. AnschlieBend
werden zwei kurze Beispiele fiir ELER-geforderte Projekte
vorgestellt, wobei das betreffende Thema erlautert und
konkrete bewahrte Verfahrensweisen im einschldagigen
Bereich dargestellt werden.

Wir hoffen, dass einige Probleme, mit denen landliche
Gebiete heutzutage konfrontiert sind, und die vielen
Losungsmoglichkeiten, die im Rahmen der EPLR gefordert
werden kénnen, mithilfe dieser Broschire einer breiteren
Offentlichkeit nahegebracht werden.

Die hier aufgefiihrten Beispiele werden sicherlich &hnliche
Initiativen nach sich ziehen, die auf einigen der dargestellten
Verfahrensweisen und Konzepte aufbauen. Die ENRD-
Kontaktstelle wird sich auch weiterhin mit groBem Interesse
neu aufkommenden und innovativen Konzepten widmen und
sie innerhalb des Netzwerks weitertragen und diskutieren.

Das Team der ENRD-Kontaktstelle




Fiir die Wettbewerbsfahigkeit landlicher Gebiete und deren Florieren in der
modernen Wirtschaft werden schnelle Breitbandverbindungen immer wichtiger. Die
Bereitstellung dieser Dienste in oft abgelegenen landlichen Gebieten muss durch
intelligente Konzepte zur Entwicklung des landlichen Raums unterstiitzt werden.

Eine schnelle Breitbandverbindung kann der Landbevélkerung
und den Unternehmen auf dem Land den wichtigen Zugang
zu Informationen, Dienstleistungen, Lieferanten, Markten

und sonstigen Gelegenheiten verschaffen, die offline

nicht zuganglich sind (siehe Abschnitt 2). Diese Aspekte
konnen immer haufiger fur den Erfolg oder Misserfolg eines
Unternehmens ausschlaggebend sein.

Derzeit verfiigen 97 % der EU-Haushalte (iber einen
festen Breitbandanschluss, wéhrend nur rund 25 % der
Haushalte auf dem Land einen Hochgeschwindigkeits-
Breitbandanschluss besitzen.

Viele kleinere und abgelegenere landliche Gemeinden haben
jedoch nur eingeschrankt Zugang zu Breitbandanschliissen,
da private Unternehmen nicht bereit sind, die fir eine
Anbindung der betreffenden Gebiete an die bestehenden
Infrastrukturen erforderlichen Investitionen zu tatigen.

Dass landliche Gebiete tiber die schnellstmdgliche Verbindung
verfiigen miissen, ist ein zentraler Punkt der EU-Politik. Er zahlt
zu den Schwerpunkten im Rahmen der Erweiterung des EU-
Pakets fiir den digitalen Binnenmarkt (*) — eine der Prioritaten
der Europadischen Kommission fr den Zeitraum 2014-2020.

Kabel-Breitbandanschliisse

Eine Moglichkeit besteht in der Anbindung des landlichen
Raums an das Hauptkabelnetz. Die Anbindung tber die
vorhandenen Telefonleitungen reicht fir einen superschnellen
Internetzugang nicht aus. Daher mussen flr superschnelle
Kabellosungen neue Kabel zwischen den bestehenden
Breitbandinfrastrukturen und den abgelegenen landlichen
Gebieten verlegt werden.

Eine Finanzierung aus dem ELER kann hier besonders sinnvoll
sein, da sie zum einen auf landliche Ortschaften ausgerichtet
sein konnte, in denen private Unternehmen wahrscheinlich
nicht die erforderlichen Investitionen tatigen, und zum
anderen die vorhandenen nationalen oder regionalen
Infrastrukturen genutzt werden kénnten.

Bei einer nachfolgend beschriebenen Fallstudie geht es
um ein Projekt in Litauen, bei dem ein bereits ehrgeiziges
nationales Breitbandkabelprogramm mit ELER-Mitteln auf
bestimmte ldndliche Gemeinden ausgeweitet wurde.

(*) http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market

Wahrend einige Konzepte auf der Ausweitung der
Breitbandinfrastrukturen auf die landlichen Gebiete basieren,
gehen andere Konzepte eher von den Gemeinden selbst aus.
Sie beginnen auf lokaler Ebene und befassen sich damit,
wie landliche Gemeinden unterstiitzt werden konnen, einen
Anschluss an die bestehenden Netze zu erhalten und private
Internetanbieter einzubinden.

Auf den folgenden Seiten wird ein Projekt aus
Schweden beschrieben, bei dem das Engagement der
Gemeinde zur Einrichtung von ,Dorfnetzen” geférdert
wurde und private Unternehmen fiir das Einklinken in
diese Netze gewonnen wurden.

Drahtlose Breitbanddienste

In vielen landlichen Gebieten sind aufgrund lokaler
Gegebenheiten und Bedtirfnisse Drahtlostechnologien den
Kabeltechnologien vorzuziehen. Hier werden Antennen
installiert, um eine drahtlose Breitbandlibertragung an
einen Empfanger in dem betreffenden landlichen Gebiet zu
ermaglichen.

Das Signal kann superschnell sein, sofern es einen klaren
Sichtkontakt zur Antenne gibt. Der Empfanger steht dabei oft
auf einem markanten Gebaude der landlichen Gemeinde wie
beispielsweise einer Schule.

Auch ohne ELER-Fordermittel basierte ein Projekt am Mull of
Kintyre (Schottland) (), bei dem eine kleine Inselgemeinde
eine Uber das Wasser fuhrende schnelle Breitbandanbindung
erhielt, auf diesem Konzept. Eine ahnliche Technologie wurde
bei dem ehrgeizigen spanischen Projekt ,Guifi“ () verwendet,
das mit seinen 27 000 Nutzern mittlerweile als groBtes
drahtloses Netz weltweit gilt.

(®) www.tegola.org.uk
(®) https://quifinet/en

© Placiajuostis internetas
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Breitbanddienste im landlichen Raum

Auf ortlicher Ebene betriebene
Einrichtung von Dorfnetzen in Schweden

Durch das schwedische Projekt ,Fibre to the Village“ (Glasfaseranschliisse fiir das Dorf) wurden
Gemeinden zur Einrichtung eigener Internetnetze in ihren Dérfern angeregt. Dadurch wurde es fiir
Anbieter von Internetdiensten finanziell tragbar, diese lokalen Netze zu bedienen, womit eines der
Haupthindernisse fiir die Bereitstellung von Breitbandanschliissen im landlichen Raum beseitigt wurde.

Eine der wichtigsten Errungenschaften des Projekts bestand
darin, dass gezeigt wurde, wie durch gemeinsames
Engagement Hindernisse hinsichtlich des Zugangs zu
Breitbandanschlissen auf dem Land beseitigt werden
konnen. Das Projekt starkte das Problembewusstsein von
lokalen Gemeinden, Behérden und privaten Internetanbietern
zu machbaren lokalen Konzepten fur schnelle und
zuverlassige Breitbandanschliisse auf dem Land.

JAlle Teilnehmer wollten, dass es funktioniert — ganz normale
Blirger, die 6ffentliche Verwaltung, Interessengruppen und
der Privatsektor. Auffallend war, dass den meisten Menschen
bis dahin die Vielfalt der Méglichkeiten und Lésungen

dieser von der Gemeinde ausgehenden Zusammenarbeit in
léndlichen Gebieten nicht klar war.*

Camilla Jénsson
Schwedischer Stadtnetzverein

Ermittlung des Bedarfs der Gemeinde

Die Initiative fur Breitband-Interetzugange auf dem
Land ging von lokalen schwedischen Dorfvereinen aus.
Diese beantragten beim Landratsamt ELER-Fordermittel
flr ein gemeindebasiertes Konzept fur den Anschluss
landlicher Gebiete an das bestehende Breitbandnetz.

Mit der Projektdurchfiihrung wurde das private
Beratungsunternehmen Ekot Konsult beauftragt.

Zunachst wurden gemeinsam mit den Gemeinden vor Ort

die Probleme beim Internetzugang und der entsprechende
Bedarf ermittelt. Dann wurden vier Pilotstudienseminare
veranstaltet, um die betroffenen Akteure des landlichen Raums
zusammenzubringen und die einschlagigen Fragen zu erértern.

Zu den wichtigsten Ergebnissen zahlte die Ermittlung der
,weiBen Flecken" im Internet auf dem Land — also der
landlichen Gemeinden, in denen private Internetanbieter
keinen Breitbandzugang zur Verftigung stellten und dies
wahrscheinlich auch in den darauffolgenden funf Jahren
nicht tun wirden. Dann konnten die MalBnahmen gezielt

auf die Férderung der landlichen Gebiete ausgerichtet
werden, in denen auf dem privaten Markt keine Losungen fur
Investitionen in Breitbandinfrastrukturen angeboten wurden.

Anregung des Engagements der
Gemeinde

Nach dieser ersten Ermittlung erstellten die Projektpartner —
darunter der Schwedische Landwirtschaftsverband und der
Schwedische Stadtnetzverein — Informationsmaterial und
praktische Leitfaden fir den Aufbau eigener Dorfnetze durch
die lokalen Gemeinden.

© Fibre to the Village

In dem kleinen Dorf Hedemora konnten durch den engagierten Einsatz auf Gemeindeebene die Hindernisse beim Zugang zu
Breitbandanschliissen auf dem Land beseitigt werden.




Breitbanddienste im landlichen Raum

© Fibre to the Village

Viele Gemeinden konnten durch die freiwillige Ubernahme
korperlicher Tatigkeiten einen Teil der Kosten einsparen.

Dieses Informationsmaterial wurde dann bei einer Reihe
lokaler Seminare benutzt, um das Engagement der
Gemeinde fur die Bereitstellung von Dorf-Breitbandnetzen
zu beschleunigen. AnschlieBend wurde bei Veranstaltungen
in Gemeindezentren und anderen lokalen Einrichtungen im
ganzen Land erlautert, wie Dorfnetze eingerichtet — und
finanziert — werden. Je nach GroBe der Gemeinde war die
Teilnehmerzahl mit 25 bis 150 Personen unterschiedlich
hoch.

,In ganz Schweden haben wir (iber 50 lokale Seminare
veranstaltet. Die ersten 13 wurden aus dem ELER
finanziert, die restlichen von der schwedischen Post- und
Telekommunikationsbehérde.”

Lars Hedberg

Projektleiter, Ekot Konsult

Ergebnisse und Resultate

Die Ergebnisse dieser ,inspirierenden Seminare* waren
liberaus positiv. Uber die Zusammenarbeit und gemeinsame
Diskussionen wurden bei diesem Projekt sowohl
Dorfbewohner als auch lokale Behorden angeregt, das
Potenzial zum Herbeiftihren eigener praktischer Losungen
fir den Breitbandzugang in landlichen Gebieten zu nutzen.
Dartber hinaus entstand eine Maglichkeit des Dialogs mit
den Anbietern von Intermetdiensten.

Mehrere Dérfer und Netzbetreiber haben daraufhin sofort
mit der Planung des Ausbaus des Breitbandnetzes in ihren
Gebieten begonnen. Ein wichtiger Vorteil dieses auf dem
,Engagement der Gemeinde* basierenden Konzepts besteht
darin, dass die Menschen vor Ort die lokalen Bedingungen
am besten kennen und dadurch leichter die Zustimmung

zu MaBnahmen zur Installation von Infrastrukturen auf
Privatgrundstiicken erlangt wird.

,Dank des Projekts konnten die Teilnehmer in Iéndlichen
Gebieten anstelle von WiFi Glasfaserleitungen bekommen.
Mit den Arbeiten wurde 2009 begonnen. Mittlerweile haben
mehr als 1500 Dérfer eigene Breitbandnetze eingerichtet
bzw. sind noch mit deren Einrichtung beschdiftigt.”

Lars Hedberg

Projektleiter, Ekot Konsult

Fibre to the Village
(Glasfaseranschlisse fiir das Dorf)

Projektbezeichnung

Artdes Beaunstigten™ M= WelalallaVlis = gle <]

Zeitraum 2009-2010

Gesamtkosten: 53 810 EUR
ELER-Beitrag: 42 250 EUR
Lokaler Beitrag: 11 560 EUR

Projektfinanzierung

http:/enrd.ec.europa.eu/enrd-static/
policy-in-action/rdp _view/en/
view_project_3200_en.html

Weiterftihrende
Informationen

Ansprechpartner lars.hedberg@ekotkonsult.se

Ausbau der Glasfasernetze im landlichen

Litauen

Bei dem ,PRIP“-Projekt wurde ein bereits ehrgeiziges nationales Breitband-Infrastrukturprogramm auf
abgelegenere landliche Gemeinden in Litauen ausgeweitet. Anhand dieser Initiative wurde deutlich,
wie mit gezielter ELER-Forderung auf groB angelegten Programmen so aufgebaut werden kann, dass

landliche Gebiete davon profitieren.

Das PRIP-Projekt war eine erfolgreiche Fortsetzung der

aus dem Europaischen Fonds fiir regionale Entwicklung
(EFRE) geforderten bisherigen Aktivitaten, in deren Verlauf
in Litauen ein umfangreiches Breitbandkabelnetz verlegt
wurde. Im Rahmen der ELER-geftrderten MalBnahmen
wurde ein zusatzliches Glasfaserkabel verlegt mit dem Ziel,
die landlichen Aktivitatszentren an das Hauptkabelnetz
anzuschlieBen.

Bei dem PRIP-Projekt wurde das nationale Breitband-
kabelnetz auf bestimmte landliche Gemeinden in Litauen
ausgeweitet.

© Placiajuostis internetas


http://enrd.ec.europa.eu/enrd-static/policy-in-action/rdp_view/en/view_project_3200_en.html
http://enrd.ec.europa.eu/enrd-static/policy-in-action/rdp_view/en/view_project_3200_en.html
http://enrd.ec.europa.eu/enrd-static/policy-in-action/rdp_view/en/view_project_3200_en.html
mailto:lars.hedberg@ekotkonsult.se

Ein ehrgeiziges Langzeitprojekt in
Litauen

2005 bestanden in Litauen noch gewaltige Unterschiede

beim Zugang zum Breitbandinternet. Nur 2 % der Dorfer mit
weniger als 3000 Einwohnern und nur 4,9 % der Haushalte
auf dem Land verfligten damals tber Breitbandanschlisse.

Mittlerweile gilt Litauen als auBerst erfolgreiches
Beispiel, was die Versorgung mit Hochgeschwindigkeits-
Breitbandanschliissen tber Glasfaserkabel anbelangt. In
der EU ist Litauen fuhrend, und weltweit gehort es zu den
zehn Landern mit dem hochsten Verbreitungsgrad von
Glasfaser-Breitbandanschliissen.

Zurickzufthren ist dies im Wesentlichen auf die 2005
eingeleitete und aus dem EFRE geforderte ehrgeizige
Initiative namens ,Rural Area Information Technology
Broadband Netwaork (RAIN), bei der in zwei Phasen
landesweit ein Glasfaser-Basisnetz aufgebaut wurde.

,Die Halbinsel auf der anderen Seite des Kurischen Haffs
stellte uns vor eine GuBerst interessante ingenieurtechnische
Herausforderung — urspriinglich wollten wir ein oberirdisches
Kabel verlegen und auf der Insel im Haff verankern, was
Jjedoch aufgrund der dortigen Erdgasvorkommen ein
Sicherheitsrisiko darstellte. Letzten Endes wurde ftir die
Netzanbindung der Halbinsel die léGngste je im gesamten

Baltikum vorgenommene Unterwasserbohrung durchgeftihrt.”

Gediminas Setkus
Projektkoordinator, RAIN

Die Netzinfrastruktur befindet sich in Staatsbesitz und

wird von der Aktiengesellschaft ,Placiajuostis internetas*
verwaltet. Alle Internetanbieter dirfen diese nationale
Infrastruktur zu gleichen Bedingungen nutzen, um ihre
jeweiligen Dienstleistungen auf dem privaten Markt zur
Verfligung zu stellen. Die Endverbraucher konnen ihren
Einzelhandler, dessen Dienstleistungen und die Technologie
fur die letzte Meile ihrem Bedarf entsprechend frei wahlen.

RAIN RAIN-2 PRIP
Durchftirungszeit- | 5405 5008 | 2009-2015 | 2014-2015
raum
Lange der verlegten

3357 km 5775 km 485 km
Glasfaserkabel
Al el 935 2789 426
Zugangspunkte
Anzahl der ~300000 | ~700000 | ~ 100000
erreichten Einwohner

Erreichen abgelegener Gebiete mithilfe
des ELER

Die Hoffnung und Erwartung bestand darin, dass kleine
Betreiber Uber das RAIN-Netz landliche Gemeinden und
Unternehmen mit Dienstleistungen der ,letzten Meile*
versorgen und Dorfer miteinander verbinden wirden. Es
stellte sich jedoch heraus, dass mehr 6ffentliche Investitionen
erforderlich waren, um schwer erreichbare landliche
Gemeinden zu versorgen, in denen private Anbieter aller
Wahrscheinlichkeit nach keine Losung anbieten wairden.

Breitbanddienste im landlichen Raum

Seit 2014 baut das mit ELER-Mitteln finanzierte PRIP-Projekt
auf den Ergebnissen von RAIN-2 auf und sorgt konkret fiir
den Ausbau des Glasfasemetzes in bestimmten landlichen
Gemeinden. Bei diesem Projekt wurden 485 km zusatzliche
Glasfaserkabel verlegt und damit abgelegene landliche
Gebiete an das litauische Breitbandbasisnetz angeschlossen.

Wir fordern die Breitbandbetreiber auf, in [éndlichen
Gemeinden zu investieren. Dank dem PRIP entstand
ein zusdtzliches Glasfasernetz, das zu geringeren
Investitionskosten ftir die kommerziellen Betreiber fiihrte,
die dadurch darin bestérkt werden, in ldndlichen Gebieten
qualitativ hochwertige Breitbanddienstleistungen in
Anspruch zu nehmen und anzubieten.”
Gytis Liaugminas
Direktor, Placiajuostis internetas

Im Zuge des Projekts wurden in markanten Gebauden

der betreffenden landlichen Gemeinden, beispielsweise
Bauernhofen und Tourismuszentren, 426 zusatzliche
Zugangspunkte eingerichtet. Nun kénnen die Gemeinden
die geeignetsten lokalen Losungen fur den Zugriff auf
diese Zugangspunkte — mit drahtgebunden oder drahtlosen
Technologien — entwickeln.

Obwohl PRIP kleiner angelegt ist als RAIN, hatte seine
spezielle Ausrichtung auf schwer erreichbare landliche
Gebiete bedeutende Auswirkungen auf den Ausbau des
Breitbandzugangs im landlichen Raum. 2015 war der
Anteil der Haushalte in l&ndlichen Gebieten mit Breitband-
Internetanschliissen auf 58,4 % gestiegen (und hatte sich
seit 2005 somit verzwolffacht).

Wir sind ein Vorbild fiir andere Lénder — wir standen in
Kontakt mit vielen EU-Lcéndern und Drittstaaten. Zurzeit
richtet Georgien seine Breitbandinfrastruktur nach
litauischem Vorbild ein.”

Gediminas Setkus
Projektkoordinator, RAIN

Projektbezeichnung

PRIP - Entwicklung von
Infrastrukturen fir
Breitbandanschliisse in
landlichen Gebieten

Art des Beguinstigten Aktiengesellschaft — Placiajuostis

internetas

Zeitraum 2011-2012

ELER-Mittel in Hohe von 5 Mio. EUR
(85 9% der Gesamtsumme - 15 %
nationale 6ffentliche Mittel)

Projektfinanzierung

Weiterftihrende
Informationen

www.placiajuostis.It

Ansprechpartner v.tvaronavicius@placiajuostis.|t
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Mithilfe digitaler Technologien kdnnen Unternehmen des landlichen Raums
neue und groBere Mdrkte erreichen. Im Rahmen von ELER-Projekten kdnnen
Einzelhandler und Erzeuger auf dem Land dabei unterstiitzt werden, diese
Konzepte zu nutzen, um direkten Zugang zu den Verbrauchern zu erlangen,
wodurch sie sowohl ihre Umsatz- als auch ihre Profitmarge erhohen kdnnen.

Fur Unternehmen im landlichen Raum niitzliche spezielle
digitale Tools sind Websites, soziale Medien und
Smartphone-Apps. Software und Apps entwickeln sich

so stark weiter, dass bisher schwierige Aufgaben wie das
Webdesign oder die Verwaltung von Online-Zahlungen nun
mithilfe nutzerfreundlicher Software erledigt werden kénnen,
die selbst den kleinsten Unternehmen zur Verfligung steht.

Websites

Zu den gangigsten MaBnahmen zur Verbesserung des
digitalen Marktzugangs zahlen webbasierte Marketing-
und Verkaufsforderungsstrategien. Nahezu alle Formen
von Unternehmen auf dem Land kénnen von Online-Werbung
und -Verkaufsforderung fur ihre Waren oder Dienstleistungen
profitieren.

Eine fur landliche Erzeuger besonders interessante
Maaglichkeit bietet die Nutzung digitaler Tools, die den
Direktverkauf an (potenzielle) Kunden ermdglichen, ohne
auf herkommliche Lieferketten angewiesen zu sein. Dies birgt
das Potenzial, die Gewinnspannen zu erhohen und einen viel
groBeren Markt, auch international, zu erreichen.

Ublicherweise entwickeln landliche Erzeuger eine eigene
Website, um ihre Produkte hervorzuheben und zu verkaufen.
Allerdings ist es auch attraktiv, zusammen mit anderen
gemeinsame Plattformen zu entwickeln, um fur lokale
Unternehmen zu werben. Dies war zum Beispiel beim
,PROVE“-Projekt in Portugal der Fall, das ein Online-System
fur die Bestellung bei lokalen Erzeugern umfasste. (%)

Diese Konzepte kdnnen Teil von Strategien zur Forderung
einer gesamten Region oder Branche sein und lassen
sich gut allgemeiner bewerben, zum Beispiel Uber lokale
Fremdenverkehrsbuiros.

Auf den nachfolgenden Seiten finden sich ndhere
Angaben zu einer LEADER-geférderten Initiative zur
Untersttitzung von Restaurants im Stiden Frankreichs
Liber eine gemeinsame Internetplattform, in der auch fiir
lokale Einzelhéndler und Erzeuger geworben wird.

(*) www.prove.com.pt.

Neben den oben genannten Business-to-Consumer-(B2C)-
Ansatzen werden im Business-to-Business-(B2B)-Kontext
auch Websites und Internetplattformen genutzt. Beispiele
hierfur sind GroBhandler und 6ffentliche Auftraggeber wie
Schulen und Krankenhauser. Diese kdnnen Markte ausweiten,
Transaktionen effizienter machen und die Optimierung

auf den konkreten Bedarf zugeschnittener Liefersysteme
ermoglichen.

Soziale Medien und Apps

Zu den Bereichen, die sich in den vergangenen Jahren am
schnellsten weiterentwickelt haben, gehoren die sozialen
Medien, die noch den kleinsten Unternehmen tber zahlreiche
leicht zugangliche Tools wie Facebook, Twitter und Instagram
den Kontakt zu (potenziellen) Kunden ermoglichen.

In ahnlicher Weise ermdglichen es Smartphone-Apps
mithilfe der GPS-Technik Einheimischen wie Besuchern,
landliche Erzeuger zu finden, die ihre Produkte in der Nahe
verkaufen. Dies ist beispielsweise beim 6sterreichischen
Projekt ,Gutes vom Bauernhof* (%) der Fall. Einige der
intelligentesten Konzepte bestehen aus einer Mischung all
dieser digitalen Tools.

Im nachfolgenden Beispiel wird erléutert, wie
Biobauernhéfe in Slowenien gemeinsam ein
Internetportal und eine Smartphone-App entwickelt
haben, mit deren Hilfe Kunden Bauernhéfe und
Produkte in der Néhe finden kénnen.

() www.gutesvombauernhof.at/index.php?id=3
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Digitaler Marktzugang

Zusammenarbeit bei der Entwicklung
von Madrkten flir 6kologische Erzeugnisse

in Slowenien

Im Rahmen eines Projekts im Nordosten Sloweniens wurden Kontakte zwischen mehreren zertifizierten
Biolandwirten hergestellt, um direkte Kundenbeziehungen anzuregen und zu fordern und um die
Prasenz von okologischen Erzeugnissen in den lokalen Méarkten zu erhdhen. Zu den entwickelten
Werbeinstrumenten zahlten ein interaktives Internetportal und eine mobile App, iiber die Biolandwirte

ihre Erzeugnisse anpreisen kdnnen.

Der 2011 gegriindeten Genossenschaft EKO-podeZelje
gehoren 16 Erzeuger zahlreicher Bioprodukte aus dem
Nordosten Sloweniens an. Sie wollten gemeinsam
Markthindemisse wie hohere Kosten flir 6kologisch erzeugte
Lebensmittel Gberwinden.

Wenn gegenseitiges Vertrauen herrscht und alle
Mitglieder dieselbe Botschaft vermitteln, k6nnen Synergien
entstehen.”
Silvo Pozderec
Direktor, Genossenschaft EKO-podeZelje

Die Genossenschaft beantragte ELER-Mittel, um die
Bevolkerung fur dkologisch erzeugte Lebensmittel

zu sensibilisieren und ihre Erzeugnisse mithilfe neuer
Technologien direkt an die Verbraucher verkaufen zu kénnen.

Ermoglichung des direkten
Kundenzugangs

Bei diesem Projekt wurde das interaktive Internetportal
www.ekoportal.si entwickelt, das Biolandwirten den direkten
Zugang zu den Kunden erméglicht. In dem Portal kénnen die
Kunden nach in Slowenien erzeugten Bioprodukten suchen,
jeweils nach Produkttyp und Ort gegliedert.

Dabei kénnen sie zwischen 14 Produktkategorien wahlen,
darunter Honig und Bienenprodukte, Krauter, Obst, Gemiise,
Getreide, Milch, Kase, Eier und Fleisch. Es wird auch tber
Unterkinfte in Biohofen informiert, wo Ferien auf dem
Bauernhof verbracht werden konnen.

Im Online-System werden die Suchergebnisse auf einer
interaktiven Slowenien-Landkarte angezeigt. Dort kénnen

die Kunden dann einzelne Hofe anklicken, eine kurze
Prasentation lesen und zahlreiche ausfthrliche Informationen
wie Standort, Produktangebot, Datum der Zertifizierung als
Biohof, Kontaktdaten und Fotos abrufen. Andere Biohofe in
der Nahe werden ebenfalls angezeigt.

,Durch das Projekt konnte ich Werbung fiir meinen Hof
machen, vor allem (ber meinen neuen Online-Shop.“

Boris Uranjek
Landwirt, Mitglied der Genossenschaft EKO-podeZelje

AuBerdem finden die Kunden auf der Website Erlauterungen
zur Bedeutung des 6kologischen Landbaus und einschlagige
Informationen zu den Vorschriften fir 6kologische
Erzeugnisse und die entsprechende Kennzeichnung. Zu dem
Portal gehort auch die mobile Anwendung ,EKO podeZelje®,
mit der die Nutzer per GPS Biohtfe und deren Erzeugnisse in
der Nahe ausfindig machen kénnen.

© Eko Portal
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Durch den direkten Zugang zum Markt kénnen Biolandwirte
von ihren qualitativ hochwertigen Erzeugnissen profitieren.

Sensibilisierung

Ziel des Projekts war es, bei den Kunden Vertrauen in
zertifizierte 6kologische Erzeugnisse zu schaffen. Daftir wurde
ein gemeinsamer Marketingplan erstellt.

Dieser umfasste Besuche und Verkostungen auf lokalen
Markten, Hofen der Genossenschaft und an anderen Orten,
an denen die Erzeugnisse gekauft werden konnen. Insgesamt
fanden 55 Veranstaltungen und 79 Verkostungen sowie

27 Workshops fr Kinder und Jugendliche statt.

Dartber hinaus wurde fur die 6kologischen Erzeugnisse

auf Messen und anderen Veranstaltungen im Bereich
Landwirtschaft, Ernahrung und Umwelt geworben.

Zur Verkaufsforderung wurden auBerdem zahlreiche
Werbematerialien wie Poster, Faltblatter und Videos erstellt.

,Die wichtigste Erfahrung bestand darin, dass jeder
Biolandwirt seine Présenz auf dem Markt durch die
Zusammenarbeit in der Gruppe stérken konnte.”
Silvo Pozderec
Direktor, Genossenschaft EKO-podeZelje

Ergebnisse

Von August 2014 bis Mai 2015 erhohte sich die Anzahl
der Besucher des Internetportals der Gruppe um mehr

als das Funffache und die Anzahl der Nutzer auf fast

das Siebenfache. Dies fihrte letztlich zu einer generellen
Absatzsteigerung und einer Ausweitung des Biosektors auf
dem regionalen Markt.


http://www.ekoportal.si/

Digitaler Marktzugang
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Die Mitglieder der Genossenschaft wurden durch die
Ergebnisse angespornt und wollen ihre Aktivitaten zur
Verbesserung des digitalen Zugangs zu den Kunden
fortsetzen.

,Durch das Projekt bestdtigte sich, dass dem Verkauf
mehr Zeit gewidmet werden muss. Wir arbeiten daran, den
Umsatz unseres Hofes mit verstdrkten Krdften zu erh6hen.”

Zvonko Puksi¢
Landwirt, Mitglied der Genossenschaft EKO-podeZelje

Dartber hinaus hat das Projekt bereits private Investitionen in
daran ankntipfende Werbeinitiativen nach sich gezogen und
das Interesse anderer Landwirte an ahnlichen gemeinsamen
MafBnahmen geweckt.

Projektbezeichnung

Art des BegUinstigten
Zeitraum

Projektfinanzierung

Weiterfuihrende
Informationen

Ansprechpartner

Sensibilisierung und
Verkaufsforderung fur
6kologische Kulturpflanzen und
Erzeugnisse

Genossenschaften und Landwirte

2012-2015

Gesamtkosten: 343 036 EUR
ELER-Beitrag: 199 990 EUR

Nationaler Beitrag aus staatlichen
Mitteln: 143 046 EUR

- www.ekoportal.si
- www.eko-podezelje.si

silvo.pozderec@eko-podezelje.si

Mit der Internetplattform konnen die Nutzer 6kologische Erzeugnisse und entsprechende Hofe im ldndlichen Slowenien ausfindig

machen.

,Pays Gourmand“ — Werbung fur
franzosische Restaurants

Bei drei miteinander in Zusammenhang stehenden franzésischen LEADER-Projekten wurde iiber eine
spezielle Website ein lokales Giitezeichen fiir Lebensmittel entwickelt, um viele Produkte erweitert und
beworben. Nun kénnen potenzielle Kunden, Einheimische wie Touristen, in fast 70 Gemeinden im Siiden
Frankreichs nach akkreditierten Restaurants und lokalen Erzeugern suchen.

Die Initiative ,Pays Gourmand* wurde 2010 gestartet, als

die Lokale Aktionsgruppe fir die franzosischen ,Pays*, denen
Asses, Verdon, Vaire und Var (die ,Pays A3V“) angehdren,
Nachforschungen zu den in lokalen Restaurants eingesetzten
Rezepten anstellte. Dabei wurde festgestellt, dass trotz

der Qualitat und Vielfalt der angebotenen Produkte sehr
wenige Restaurants in diesem Gebiet lokale Erzeugnisse
verwendeten.

Ein neues Glitezeichen

Zur Verbesserung der Qualitat und Reputation der lokalen
Restaurants und zur Forderung der Verwendung lokaler
Erzeugnisse wurde das neue ,Pays Gourmand“-Gutezeichen
erdacht. Ferner wurde eine Qualitatscharta verfasst, in der
die Akkreditierungsvoraussetzungen festgelegt sind.

In den teilnehmenden Einrichtungen muss auf der Tageskarte
mindestens ein ,Pays Gourmand“-Gericht angeboten werden,
das Uberwiegend aus lokalen Erzeugnissen besteht. Auch
Cafés konnen das Gltezeichen erhalten, wenn sie jeden Tag
mindestens drei lokale ,Pays Gourmand“-Getranke anbieten.
Die ,Pays Gourmand“-Optionen konnen geandert werden, und

die Restaurants sind angehalten, saisonale Erzeugnisse zu
verwenden.

© Pays Gourmand
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Wer hier Urlaub macht, méchte nicht dasselbe essen, was
er anderswo auch essen kann. Daher versuchen wir, lokale
Erzeugnisse anzubieten, der Saison entsprechend.”

Bruno Roussey

,Pays Gourmand*-Restaurant ,Le Mot de la Faim®,
Embrun, Frankreich

In zwei aufeinanderfolgenden Kooperationsprojekten

mit zusatzlichen LEADER-Mitteln wurde die Verwendung
des Gutezeichens auf die nahe gelegenen ,Pays Serre-
Poncon Ubaye Durance” (die ,Pays SUD“) und ,Pays
Dignois” ausgeweitet. In beiden Gebieten wurden bereits
Maoglichkeiten sondiert, wie die lokale Kiiche aus ahnlichen
Grunden wie bei den ,Pays A3V“ unterstiitzt werden kénnte.

Die Ausweitung des Einsatzes des ,Pays Gourmand*-
Gltezeichens bedeutete, dass die neuen Gebiete auf dem
von den ,Pays A3V* bereits Erreichten aufbauen konnten,
ohne eine komplett neue konkurrierende Marke erschaffen zu
mussen. Fur die ,Pays A3V* war es zudem von Vorteil, dass
die Marke ,Pays Gourmand* noch weiter verbreitet und das
Bewusstsein fur sie entsprechend gescharft wurde.

Digitale Tools

Entscheidend fur das Projekt war die Entwicklung einer
eigenen Website: www.paysgourmand.fr. Alle akkreditierten
Restaurants und Einzelhandler werden in die durchsuchbare
,Pays Gourmand“-Landkarte aufgenommen. Auf der
Website findet man eine kurze Beschreibung jeder
Einrichtung einschlieBlich Standort, Kontaktdaten und
einschlagige Informationen tber die verfligbaren ,Pays
Gourmand“-Optionen.

,Die Leute machen eine Tour zu den ,Pays Gourmand'-
Restaurants, weil sie verschiedene lokale Gerichte
probieren méchten und wissen, dass es sich dabei um
qualitativ hochwertige lokale Erzeugnisse handelt, die nicht
unbedingt teurer sind ... Das Glitezeichen verschafft uns
viele Kunden.”

Louisette Ricaud
,Pays Gourmand“-Restaurant ,L'Oustalet”,
La Colle Saint-Michel, Frankreich

In der ,Pays Gourmand“-Landkarte sind alle akkreditierten
Restaurants im Projektgebiet hervorgehoben.

Digitaler Marktzugang

Anfang 2016 fanden sich auf der anklickbaren Landkarte
der drei ,Pays” in der Region Provence-Alpes-Cote d’Azur

in Stdfrankreich fast 50 Restaurants und ein weiteres
Dutzend Einzelhandler. AuBerdem werden dort die Standorte
und Kontaktdaten von fast 40 lokalen Erzeugern, die die
akkreditierten Restaurants beliefern, angezeigt.

Neben der interaktiven Landkarte findet man auf der Website
ausfuhrliche Informationen tber die an der ,Pays Gourmand“-
Initiative teilnehmenden Gebiete, typische lokale Erzeugnisse,
traditionelle Rezepte aus der Gegend und eine Auswahl
modernerer Alternativen einschlieBlich ausgewahlter Rezepte
der teilnehmenden Restaurants. Auf der Homepage wird
jeden Tag ein anderes Restaurant, Gebiet und Rezept bzw.
ein anderer Erzeuger vorgestellt.

Wir akkreditieren keine Héfe, aber wir versuchen, alle
lokalen Erzeuger zu katalogisieren, die die akkreditierten
Restaurants beliefern, und auf der Website fiir sie zu
werben, damit sie von Einheimischen und Touristen
gefunden werden.”

Olivia D’Haene
,Pays Gourmand*-Projektmanagerin fir die ,Pays A3V*

Ein weiteres digitales Tool, das vom ,Pays Gourmand“-Team
entwickelt wurde, ist eine Online-Plattform nur fur Mitglieder,
mit der neue Geschaftsbeziehungen zwischen Verkaufsstellen
und Lieferanten geférdert werden. Dort konnen die
teilnehmenden Hofe ihre verfligbaren Erzeugnisse anbieten,
an deren Kauf ,Pays Gourmand*-Restaurants interessiert sein
konnten.

Pays Gourmand

Projektbezeichnung

Ajeeles BleeEpsilei=n | Lokale Aktionsgruppe

Zeitraum 2010-2011

Gesamtkosten aller drei

»Pays Gourmand“-Projekte:

194 500 EUR

ELER-Beitrag insgesamt:

107 400 EUR

Nationale/regionale Kofinanzierung
insgesamt: 87 100 EUR

Projektfinanzierung

Weiterftihrende www.paysgourmand.fr

Informationen

Ansprechpartner paysgourmand@pays-a3v.net
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Ein wesentlicher Aspekt fiir die Gewahrleistung, dass landwirtschaftliche Betriebe in
Europa wettbewerbsfahig bleiben, ist die Modernisierung der Bewirtschaftungsme-
thoden und der landwirtschaftlichen Gerdte. GroBe Chancen fiir die Ermdglichung die-
ser Modernisierung bieten hier die Entwicklungsprogramme fiir den landlichen Raum.

Die Modemnisierung landwirtschaftlicher Betriebe kann
vielfaltige MaBnahmen umfassen, beispielsweise den Kauf
neuerer landwirtschaftlicher Maschinen, die Aktualisierung

der Verwaltungssysteme und die Datennutzung. Dieses
Unterfangen mag oft komplex und kostspielig erscheinen, aber
es entstehen standig neue Systeme, die von kleinen wie auch
von gréBeren landlichen Erzeugern angewendet werden konnen.

Prazisionslandwirtschaft

Die Prazisionslandwirtschaft umfasst das technologische
und ingenieurtechnische Know-how, das erforderlich ist,
um Landwirten die Informationen zur Verfiigung zu stellen,
die sie bendtigen, um bessere Entscheidungen treffen, den
Ressourcenverbrauch senken und ihre Ertrage erhéhen zu
konnen.

Bei der praktischen Anwendung der Prazisionslandwirtschaft
kommen oft Fernsensoren zum Einsatz, die ausfthrliche

und prazise Informationen zurticksenden und fundierte
Entscheidungen hinsichtlich der Bewirtschaftung ermdglichen,
beispielsweise in Bezug auf die Pflege von Hecken, die
Bewasserungsplanung oder die Tierhaltung. Besonders wertvoll
konnen diese fr schwer zugangliche landliche Standorte sein.

In der Fallstudie auf der folgenden Seite wird ein
Projekt in Spanien vorgestellt, bei dem mit ELER-
Mitteln ein Netz aus Sensoren in Bienenstédcken
aufgebaut wurde, um ein Frilhwarnsystem im Bereich
Bienengesundheit einzurichten.

Andere Ansétze umfassen die Uberwachung der
Beduirfnisse in Bezug auf die Bodenbewirtschaftung und
der Ertrage der Felder. Darum ging es bei einem ehrgeizigen
belgischen Projekt im Bereich Prazisionslandwirtschaft, bei
dem Satellitenbilder verwendet wurden. (*) Die aktuellen
Entwicklungen gehen in Richtung Einsatz von Drohnen oder
anderen niedrig fliegenden Geratschaften, die die bendtigten
Informationen zusammentragen.

Bei einem weiteren Ansatz wird Software zur Uberwachung
von Tieren mit elektronischen Marken genutzt, um Herden
oder Schwarme in weitlaufigen Gebieten besser unter
Kontrolle behalten zu kénnen. Bei einem Projekt in Wales (VK)
wurde eine App zur Markierung von Schafen (%) entwickelt, mit
der Landwirte ihre Herde per Smartphone verfolgen kénnen.

(!) http://enrd.ec.europa.eu/enrd-static/policy-in-action/rdp_view/en
view_project 681 enhtml

(3) www.bbc.com/news/uk-wales-34211541

Weitere potenziell sinnvolle Formen neuer und noch

in der Entwicklung begriffener Software beinhalten
Kohlenstoffrechner und Instrumente zur Uberwachung des
Beginns der Kalbung bei Kiihen. Sie konnen oft produktiv zur
Leistungssteigerung beitragen, auch bei kleinen Hofen.

Nachfolgend wird ein schottisches Projekt vorgestellt,
bei dem durch eine Investition in moderne Melkroboter
eine Ertragssteigerung und eine Wertschépfung
verzeichnet werden konnten.

Intelligente Landwirtschaft

Bei der Modemisierung landwirtschaftlicher Betriebe muss
es nicht um die modernsten innovativen Technologien oder
um Investitionen in groBem Stil gehen. Betriebe konnen
ihre Produktionsprozesse durch kleinere Maschinen

oder intelligente und innovative Arbeitsmethoden
modernisieren, indem beispielsweise mehrere Betriebe ihre
Ressourcen gemeinsam nutzen.

Es gibt zahlreiche altbekannte Beispiele, bei denen einzelne
Landwirte ihre Anschaffungskosten fir hoherwertige
Spezialmaschinen durch die gemeinsame Nutzung von
Maschinen senken konnten. Diese missen nicht dem
neuesten Stand der Technik entsprechen, sondern lediglich das
geeignete Mittel darstellen, mit dem die fiir die Bedurfnisse
der Landwirte geeigneten Dienste erbracht werden konnen.

Die Nutzung moderner Bewirtschaftungssysteme kann durch
unabhangige Fachberatung und analysierende Hilfsmittel
verbessert werden. Moderne Bewirtschaftungssysteme
konnen auch durch einen effektiven Austausch unter
Gleichgesinnten und die Zusammenarbeit der landlichen
Erzeuger umgesetzt werden.

© European Union
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Ferniiberwachung spanischer
Bienenpopulationen durch

Sensortechnologien

Bei dem Projekt ,Apilink“ in Spanien wurde ein Beobachtungssystem genutzt, das die friihzeitige
Erkennung von Problemen in rund 500 Bienenstécken ermdglichte. Dieses sektoriibergreifende Projekt,
an dem Wissenschaftler und Praxisvertreter beteiligt waren, ermdglichte den miteinander verbundenen
Imkern die Umsetzung kostengiinstiger Losungen zur Rettung ihrer Bienenstdcke und Honigerzeugnisse.

Ins Leben gerufen wurde das Projekt, weil die
Bienenpopulationen in Spanien — wie auch im restlichen
Europa — zurlickgingen. Eines der Probleme war die erhohte
Mortalitat der Bienenstocke aufgrund des immer haufiger
werdenden Phanomens des Volkerkollapses, bei dem die
Arbeiterinnen ihre Kénigin und ihren Stock verlassen.

Die vollstandige Bezeichnung des Projekts ,Apilink* lautete:
Ferntberwachung von Bienensttcken zur Kostensenkung
und Produktionssteigerung in Bienenstocken als Mittel zur
Unterstiitzung der Landbevélkerung. Geleitet wurde es von
der Europaischen Universitat Madrid, der Universitat Cérdoba
und Imkerverbanden in Asturien, Aragén und Malaga.

,Die Bienenzucht erfordert keine groBen Anfangs-
investitionen und wird daher fiir Unternehmer auf dem
Land immer interessanter. Doch aufgrund von Problemen
wie der Umweltzerstérung [und] neuartigen Krankheiten ...
wird das friihzeitige Erkennen von Problemen ... immer
wichtiger.”

David Atauri
Projektmanager, Apilink

Informationen aus 500 Bienenstocken

Rund 500 Bienenstocke in finf Imkereien wurden mit
Sensoren ausgestattet: drei private Imkereien mit
unterschiedlichen Bewirtschaftungsmethoden und
klimatischen Bedingungen und zwei Imkereien von
Hochschulforschern, die von Imkerverbanden beraten wurden.

Die Sensoren erfassen die Gerausche des Bienenvolks und
Ubermitteln Informationen an ein gemeinsames Terminal,
das die Daten in einer zentralen Datenbank verarbeitet und
speichert. Das System ermittelt Muster und Veranderungen
der Gerausche in den Bienenstdcken, die auf Probleme
hindeuten kénnen. Maglich ist dies, weil Bienen kontinuierlich
Gerausche von sich geben, die Ausdruck ihrer Kommunikation
und ihrer Aktivitaten sind.

Mit dieser Technik erzeugt das System automatisch
regelmaBige Berichte, die direkt elektronisch an die Imker
Ubermittelt werden. Wenn die Schwarmaktivitat zunimmt,
wird auf dem Computer oder Smartphone der Imker
automatisch ein Alarm ausgeldst, sodass diese sofort
eingreifen konnen.

© Apilink

Es werden Sensoren verwendet, die Teil eines Friihwarnsystems im Bereich Bienengesundheit sind und mit deren Hilfe man
weitere wissenschaftliche Erkenntnisse tiber die Gefahren fiir Bienen zu erlangen hofft.
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,Durch die Ferntiberwachung wissen die Imker, ob
ein Stock verwaist (ohne Kénigin) ist, gesundheitliche
Probleme hat oder Honig produziert.”

David Atauri
Projektmanager, Apilink

Das Pilotprojekt lieferte Informationen tber einen
Zeitraum von drei Jahren, in dem die Forscher das
Uberwachungssystem kontinuierlich veranderten und
verbesserten.

Wirtschaftliche und wissenschaftliche
Auswirkungen

Da das System ein frihzeitiges Eingreifen ermoglicht,
erhohen sich fur die Imker die Chancen, negativen Folgen von
Phanomenen wie dem Volkerkollaps oder der Ausbreitung
von Krankheiten entgegenzuwirken. Die geringere Mortalitat
flhrt zu groBerer Produktivitat mit wirtschaftlichen Vorteilen
far die Imker.

Dartber hinaus liefert das Konzept bessere Ergebnisse zu
geringeren Kosten. Die bisherigen Systeme zur Uberpriifung
der Gesundheit von Bienenvolkern waren sehr arbeitsintensiv,
da sie ein regelmaBiges Aufsuchen der oft abgelegenen
Bienenstacke erforderten. Diese Besuche sind nicht nur
kostspielig, sondern verursachen auch Stress bei den
Bienenvolkemn.

JFrihwarnsysteme] helfen den Imkern dabei, rationale
Entscheidungen zu treffen, zu welcher Zeit die
Bienenstdcke am besten aufgesucht werden oder wann die
Gesundheit der Bienen am besten (berpriift werden kann.“

David Atauri
Projektmanager, Apilink

Das Projekt wies auch einen wichtigen wissenschaftlichen
Aspekt auf, da eine Datenbank mit Big Data erstellt wurde,
die von Forschern untersucht werden kénnen, um mehr

Uiber die Gesundheit von Bienenstocken zu erfahren und
Umweltauswirkungen auf Bienen und vor allem einen
Volkerkollaps frihzeitig zu erkennen. Ebenfalls wichtig ist,
dass die Datenbank auch anderen Bienenzuichtern, Forschemn
oder Interessengruppen zur Verfligung steht.

Anhand dieses Projekts wurde deutlich, dass moderne
Technologien in einem traditionellen Wirtschaftszweig effektiv
eingesetzt werden kdnnen, um Unternehmern des landlichen
Raums erhebliche praktische Vorteile zu verschaffen. Das
Projekt ist ferner ein gutes Beispiel daftr, wie Forscher

und landliche Erzeuger in beiderseitigem Interesse und zu
beiderseitigem Nutzen zusammenarbeiten kénnen. Die
Einbeziehung der Imker und Imkerverbande war erforderlich,
um das System an die lokalen Bedirfnisse anzupassen und
innerhalb der Branche groBeres Interesse fir die Initiative zu
wecken.

Apilink

Projektbezeichnung

Art des Beguinstigten Universitaten und Imkerverbande

Zeitraum 2012-2014

183 900 EUR vom
Nationalen Spanischen

Netz fur die vorbereitende
technische Unterstitzung und
Projektdurchftihrung

Projektfinanzierung

Weiterfuhrende
Informationen

www.apilink.net

Ansprechpartner info@apilink.net

Kedar-Kase — Mehrwertproduktion
durch Modernisierung eines
landwirtschaftlichen Betriebs

Ein schottischer Familienbetrieb modernisierte mit ELER-Mitteln seine Milchproduktion durch
Melkroboter. Die Milchproduktion konnte erhdht und die Arbeitszeit verringert werden. Dadurch wurde
das langfristige Ziel einer eigenen Kaseproduktion geférdert und die Wettbewerbsfahigkeit des Betriebs

erhoht.

Ein neues Geschaftsmodell

TE Lochhead und Sohne war ein traditioneller Milchproduzent,
dessen Rinderherde im Jahr 2001 durch den Ausbruch der
Maul- und Klauenseuche im Stiden Schottlands vernichtet
wurde. Statt die Herde einfach zu ersetzen, suchten Gavin
Lochhead und seine Familie nach Moglichkeiten, sich von
anderen Landwirten abzuheben. Sie beschlossen, in die
Kaseproduktion einzusteigen, wodurch sie ihr Hauptprodukt
Milch aufwerteten.

Der Betrieb hatte Gelegenheit, sich an dem schottischen
Wertschdpfungs- und Qualitatssteigerungsprogramm zu

beteiligen, in dessen Rahmen er an mehreren Workshops
teilnahm, um die Wirtschaftlichkeit des Vorhabens zu
berechnen. Im Anschluss daran wurde ein Geschaftsplan
erstellt und ein Investitionsvorschlag zur Finanzierung tber
einen Zuschuss und Bankdarlehen unterbreitet.

,Unser Betrieb hat eine sehr lange Tradition und ist fest
etabliert, aber es ist wichtig, dass wir neue Méglichkeiten
sondieren und ausprobieren. Sobald wir voll einsatzbereit
sind, sollte unsere als Kdse verkaufte Milch das Doppelte
dessen wert sein, was wir zurzeit erhalten.”

Gavin Lochhead
Milchbauer und Kaseproduzent


http://www.apilink.net/
mailto:info@apilink.net
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Durch Melkroboter wurden die Effizienz und die produzierte
Milchmenge des Familienbetriebs erhoht.

Es waren nicht nur Investitionen in eine neue Kasereianlage
erforderlich. Um der Kaseherstellung genug Zeit und Energie
widmen zu koénnen, musste die Familie die Effizienz und die
Kapazitaten ihrer Milcherzeugung steigern. Sie benotigte
mehr Milch und musste die Melkzeit reduzieren. Daftr
mussten moderme Melkroboter angeschafft werden.

Moderne Melkanlagen

Neben eigenen Geldern erhielt die Familie Lochhead
Bankdarlehen und einen Forderzuschuss aus den EPLR-
Mafnahmen fur die Diversifizierung des landlichen Raums.
Insgesamt wurden mehr als 1,5 Mio. EUR in den Bau eines
neuen Komplexes fur 150 Kihe investiert. Dieser umfasste
einen Melkstand mit mehreren Boxen mit drei Melkrobotern,
einen Stall fur die Kalberaufzucht sowie ein Gllelager.

2013 wurde mit der Milchproduktion mit den Melkrobotern
begonnen. Durch das automatisierte Verfahren erhohten
sich die Anzahl der Melkvorgange pro Kuh und die gesamte
Milchmenge der Herde. AuBerdem konnten die Gesundheit
der Kiihe und die Milchqualitat der gesamten Herde starker
und effizienter Uberwacht werden.

,Durch die Melkroboter sparen wir jeden Tag fiinf Stunden
Melkzeit. Den Tieren geht es dadurch besser, und wir
kénnen uns stdrker auf die Tierzucht und die Herstellung
und Vermarktung unseres Kdses konzentrieren.”

Gavin Lochhead
Milchbauer und Kaseproduzent

Die Familie investierte dartiber hinaus in eine kleine
Kasereianlage in der Molkerei. Diese Investition wurde durch
ein Bankdarlehen ermdglicht, das auf einer umfassenden
Machbarkeitsstudie basierte, die mit Unterstlitzung des
schottischen landwirtschaftlichen Beratungsdiensts
durchgefihrt wurde.

Modernisierung landwirtschaftlicher Betriebe

Ein Nischenprodukt als Endergebnis

Im Rahmen ihres Geschaftsmodells kauften die Lochheads
150 Brown-Swiss-Kuhe; seither sind sie die einzigen Erzeuger
im Vereinigten Konigreich, die aus der Milch dieser Kiihe

Kase herstellen. Dariber hinaus halten sie die Grundsatze
der 6kologischen Erzeugung ein, was ihnen in dem stark
umkampften Markt ein zusatzliches Unterscheidungsmerkmal
verschafft.

2016 wurde der erste Kase erzeugt und verkauft, ein
Mozzarella-Kdse, dem weitere ,Bergkase” (nach Schweizer
Art) folgen werden.

,Mithilfe der Marktforschung konnte eine bisher nicht
besetzte Nische auf dem Kdsemarkt aufgesplirt
werden. Bei dem Projekt wird nun nicht nur diese Nische
ausgenutzt, sondern auch eine Reihe von Arbeitspléitzen
in der Gegend geschaffen, und es besteht Potenzial fiir
weitere Entwicklungen in der Zukunft.”

Paul Mayfield
Berater im Bereich Lebensmittel und Getranke

Das neue Geschaftsmodell erforderte erhebliche Investitionen
in die Modemisierung der Produktionsanlagen des
Familienbetriebs. Doch mithilfe der effektiven Unterstiitzung
landwirtschaftlicher Berater in Schottland fanden die
Lochheads gute Moglichkeiten, ihrer Produktion einen
Mehrwert zu verschaffen und durch kurze Vertriebswege Uber
Bauernmarkte, lokale Einzelhandler und Hofladen erheblichen
Nutzen daraus zu ziehen.

Projektbezeichnung

Modernisierung des Betriebs zur
Schaffung von Mehrwert

Art des Beguinstigten Landwirt

Zeitraum 2011-2013

Gesamtkosten: 1 620 000 EUR
ELER-Beitrag: 412 000 EUR
Privater Beitrag: 1 208 000 EUR

Projektfinanzierung

Weiterfthrende
Informationen

- www.kedarcheese.co.uk

- www.youtube.com/
watch?v=FSjHLIDIMAE

Ansprechpartner glochhead®@btconnect.com



http://www.kedarcheese.co.uk/
http://www.youtube.com/watch?v=FSjHLIDiMAE
http://www.youtube.com/watch?v=FSjHLIDiMAE
mailto:glochhead@btconnect.com

Zur Forderung der Wettbewerbsfahigkeit der europdischen Erzeuger miissen
auch Méglichkeiten zur weiteren Offnung des Marktzugangs gefunden werden.
Mithilfe der ELER-Forderung kdnnen die Erzeuger dabei unterstiitzt werden,
Zugangshindernisse zu bestehenden Markten zu liberwinden oder neue oder
hochwertigere Produkte zu entwickeln, um zu expandieren oder Markte zu

schaffen.

In den letzten Jahren gab es etliche Bereiche, in denen
landliche Erzeuger ihre Geschaftstatigkeiten diversifizieren
konnten, um die Markte, auf denen sie bereits prasent sind
bzw. die sie sich erschlieBen mochten, weiterzuentwickeln.
Einige dieser Markte existieren bereits seit mehreren Jahren,
sind jedoch im Laufe der Zeit immer zuganglicher geworden.
Andere Markte wiederum kénnen als ,neu” gelten, da sie auf
der Schaffung ,neuer” Erzeugnisse basieren.

Offentlicher Lebensmittelmarkt

Die europdischen Erzeuger konnten wesentliche Zuwachse
verzeichnen, wenn sie Zugang zum bedeutsamen
offentlichen Lebensmittelmarkt erlangen. Dieser umfasst
u. a. die Lebensmittel, die in manchen Schulen, Kindergarten,
Krankenhausern und Gefangnissen erworben werden.
Zugang zu diesem Markt zu erhalten ist seit jeher eine grof3e
Herausforderung, da es fir einzelne Landwirte schwierig ist,
die Anforderungen im Hinblick auf die Konstanz der Menge,
die Vielfalt des Angebots und die Konsistenz der Qualitat zu
erfullen.

Intelligente Ansatze fir das ErschlieBen dieses bedeutenden
Markts umfassen die Schaffung bzw. Ermdoglichung von
Erzeugergenossenschaften oder -netzen, die den Bedarf
der Kaufer gemeinsam decken kénnen. Dabei kann es sich
um virtuelle oder reale Netze handeln.

Andere bzw. damit zusammenhangende Ansatze umfassen
sinnvollerweise Anderungen innerhalb der éffentlichen
Beschaffungssysteme. In Schottland bestanden diese
Anderungen beispielsweise in der Aufteilung der Vertrage
zur offentlichen Lebensmittelversorgung in kleinere Lose,
damit mehrere Versorger Vertrage mit geringerem Umfang
schlieBen kénnen.

Im nachfolgenden Beispiel aus Slowenien wird die
Entstehung einer ldndlichen Erzeugergenossenschaft
erldutert, die ein neues Konsortium aus staatlichen
Schulen und Kindergdirten mit Lebensmitteln versorgt.

Nischenmarkte

Wenn Unternehmen ihre Produktion umgestalten und an
die speziellen Bedurfnisse des Marktes anpassen konnen,
verschaffen sie sich ein Alleinstellungsmerkmal, das sie
von anderen Unternehmen unterscheidet. Dies kann ein
Schlisselaspekt sein, um in einem konkurrenzgepragten
Bereich weiter bestehen zu konnen.

Im Rahmen verschiedener Konzepte kénnen Moglichkeiten
entwickelt werden, mit denen die Erzeuger ihren Produkten
einen Mehrwert verschaffen, indem sie beispielsweise
Primarerzeugnisse selbst zu Produkten mit hoherer
Gewinnspanne verarbeiten. Ferner kénnen Moglichkeiten

zur Entwicklung neuer Produkte einschlielich Produkten
aus zuvor als Abfall angesehenen Materialien sondiert
werden. Dies war bei einem Projekt in Malta der Fall, bei dem
Tomatenabfalle zu einem neuen ,Gourmet-Tomatenessig*
verarbeitet wurden. (%)

Alternativ konnen der Ruf oder spezielle Eigenschaften
lokaler Erzeugnisse genutzt werden — wie zum Beispiel in
der EU geschtitzte Lebensmittelbezeichnungen —, um einen
Nischenmarkt zu erschaffen. Dies war bei ,Finest Greek
Tastes* (?) der Fall, einem LEADER-Kooperationsprojekt
zwischen griechischen Regionen.

Im nachfolgenden Beispiel aus Finnland wurde
aus traditionellen lapplédndischen Krédutern eine
neue Marke fiir Nahrungsergéinzungsmittel fiir den
internationalen Markt entwickelt.

Bei wieder anderen Konzepten wurden neue
Absatzmethoden entwickelt, die online (siehe Abschnitt 2)
oder Uber physische Infrastrukturen erfolgen und oft einen
relativ kleinen, lokalen Kundenkreis bedienen. So wurden
beispielsweise Erzeuger- oder Hofladen, Bauernmarkte oder
mobile Lkw mit Lebensmitteln eingerichtet. Ferner konnen
neue Geschaftsbeziehungen zwischen Hotels, Restaurants
und lokalen Lieferanten aufgebaut werden.

(*) http://enrd.ec.europa.eu/sites/enrd/files/gp_webtemplate

tomatomt.pdf
(3 http://www.finestgreektastes.com

© Arctic Warriors
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Marktentwicklung

Zugang zur offentlichen
Lebensmittelversorgung in Slowenien

Bei einem slowenischen Projekt wurde ein erfolgreiches Konzept entwickelt, mit dem kleine und lokale
Erzeuger Zugang zur bedeutsamen 6ffentlichen Lebensmittelversorgung erlangen kdnnen. Dabei
entstanden ein Erzeugernetz und ein Konsortium aus Schulen und Kindergérten, die die Entwicklung
einer Geschaftsbeziehung zwischen diesen ermdglichten.

Die Lokale Aktionsgruppe ,Das Herz Sloweniens* hat es zu
ihren wichtigsten Prioritaten gemacht, ,den Mehrwert und die
Qualitat des Anbaus und der Verarbeitung zu erhéhen und
die Vermarktung lokaler Agrarerzeugnisse zu verbessern®.

Zur Verwirklichung dieses Ziels unterstiitzt sie die Vernetzung
und Zusammenarbeit der lokalen Akteure bei der Entwicklung
innovativer Ansatze.

Dabei wurde festgestellt, dass viele lokale Erzeuger nicht die
Produktvielfalt oder -menge anbieten konnen, um den Bedarf
der groBten Abnehmer wie Schulen, Restaurants und Hotels
durchweg und zuverlassig zu decken.

Eine Erzeugergenossenschaft

In diesem Zusammenhang erhielt die zur Entwicklung

des landlichen Raums gegriindete Genossenschaft

Jarina LEADER-Mittel fiir eine Reihe miteinander in
Verbindung stehender Aktivitaten zur Forderung der lokalen
Selbstversorgung mit Nahrungsmitteln im Gebiet der Lokalen
Aktionsgruppe.

LAufgrund von guten Dienstleistungen und sozial
vertréiglichem unternehmerischem Denken aller Beteiligten
verfligen kurze Lieferketten (iber ein enormes Potenzial,
nicht nur wirtschaftlich, sondern auch in Bezug auf die
Lebensmittel- und Lebensqualitét.”

Vesna Erhart
Genossenschaft Jarina

Besondere Chancen boten sich bei der 6ffentlichen
Lebensmittelversorgung. Das Ziel von Jarina bestand

darin, die Hindernisse zu beseitigen, die lokalen Erzeugern
den Zugang zu diesem Markt erschweren, indem die
Zusammenarbeit zwischen diesen Erzeugem erleichtert
wurde, um gemeinsam die Konstanz und Qualitat zu liefern,
die zur Befriedigung des Marktes erforderlich sind.

Die Genossenschaft Jarina machte den Erzeugern klar, dass
sie durch Zusammenarbeit das Profil ihrer Unternehmen
starken kdnnen. Ergebnis des Projekts war die Entstehung
eines Netzes aus lokalen Betrieben unterschiedlicher GroBe
mit unterschiedlichem Angebot. Durch die Zusammenarbeit
mit Jarina kann jeder lokale Erzeuger sein Kerngeschaft
auf die Lebensmittelherstellung ausrichten und es der
Genossenschaft Uberlassen, den Markt zu ermitteln und
auszubauen.

Jarina organisiert die gesamte Vertriebskette von Anfang
bis Ende, von der Abholung der Waren auf dem Hof bis zur
Auslieferung an die Kunden. Es wird ein marktorientiertes
Konzept umgesetzt, bei dem die Waren mehrerer Erzeuger
zusammengefasst werden, um die speziellen Bedurfnisse
der Kunden zu decken und die erforderliche Qualitat zu
beriicksichtigen.

,Unser Netz aus rund 100 Erzeugern erméglicht es uns,
den Bedarf der Kunden zu decken. Und da unsere Erzeuger
in verschiedenen Regionen mit besonderen klimatischen
Bedingungen ansdssig sind, ist der Zeitraum, in dem wir
Erzeugnisse frisch von Feld liefern kénnen, viel lénger.”

Vesna Erhart
Genossenschaft Jarina

© Jarina

Die Genossenschaft Jarina organisiert die gesamte
Lieferkette, um den Marktzugang kleiner Betriebe zu
verbessern.

Ein Konsortium aus Schulen und
Kindergarten

Zum Ausbau des besonderen Potenzials der 6ffentlichen
Lebensmittelversorgung arbeitete Jarina direkt mit
Schulen und Kindergarten zusammen. Es fanden Treffen
mit Schuldirektoren, Kochen und Caterern fir Schulen
statt, um diese auf die Verflgbarkeit und die potenziellen
Nutzungsmaaglichkeiten lokaler Zutaten aufmerksam zu
machen. AuBerdem wurde den Abnehmermn verstandlich
gemacht, dass bestimmte Erzeugnisse nur saisonal zur
Verfligung stehen.

Diese Diskussionen wurden mit der Ausarbeitung von
Bildungsprogrammen verkniipft mit dem Ziel, den

Kindern und ihren Familien die Vorteile des Verzehrs
lokaler Erzeugnisse vor Augen zu fihren. Dies erfolgte im
Rahmen von Vorfiihrungen, Workshops und Exkursionen zu
Bauernhofen.

Jarina vermittelte den Bildungseinrichtungen in Diskussionen
den Nutzen des Zusammenschlusses, um die Bestellung
geeigneter Mengen zum Vorteil von Abnehmern und
Lieferanten zu ermoglichen. Das Ergebnis war ein offizielles
Konsortium aus 15 Schulen und Kindergarten.
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Durch die Einrichtung des Lieferantennetzes und des
Abnehmerkonsortiums konnten an beiden Enden der
Lieferkette die erforderlichen Kapazitaten geschaffen werden.
So konnte das Versorgungsverhaltnis zwischen den Schulen
und lokalen Erzeugern dauerhaft eingerichtet werden.

Dartber hinaus wurden die lokalen Lieferanten bei der
ErschlieBung anderer lokaler Markte einschlieBlich des
Hotel- und Restaurantmarkts unterstiitzt. Durch Werbung fur
Erfolgsgeschichten im Rahmen des Projekts wurden sogar
private Kaufer darauf aufmerksam, was zur Unterzeichnung
neuer Liefervertrage fuhrte.

,Wir sind sehr stolz auf die Genossenschaft Jarina, da
sie lokale Erzeugnisse mittlerweile auch an Hotels und
Restaurants in Ljubljana, die Griine Hauptstadt Europas
2016, liefert.”

Aleksandra Gradisek
Manager, Lokale Aktionsgruppe ,Das Herz von Slowenien®

Projektbezeichnung

Erweiterung des Netzes lokaler
Erzeugnisse auf das Gebiet der
Lokalen Aktionsgruppe ,Das Herz
Sloweniens*”

Apeeles 2ot Genossenschaft zur Entwicklung des

landlichen Raums

Zeitraum 2012-2014

Gesamtbudget: 61 000 EUR
LEADER-Mittel: 49 000 EUR
Private Kofinanzierung: 12 000 EUR

Projektfinanzierung

Weiterfuihrende WWW jarina.si
Informationen
Ansprechpartner info@jarina.si

Preisgekrdnte Superfoods aus

der finnischen Arktis

Ein kleines finnisches Start-up-Unternehmen entwickelte auf traditionellen Krautern und Pflanzen aus
Lappland basierende Nahrungsergédnzungsmittel. Es hat gezeigt, wie die mit effektivem Branding und
Marketing einhergehende Entwicklung von Nischenprodukten wichtige neue Markte erschlieBen kann.

Arctic Warriors begann damit, dass drei Freunde feststellten,
dass in Lappland heimische Pflanzen und Krauter mit starken
natdrlichen Eigenschaften wachsen. Der Nahrwert dieser
lapplandischen Pflanzen wird durch die kalten Winter und

die langen Sommemachte in diesem arktischen Gebiet noch
erhoht.

,Es machte uns Sorgen, dass Superfoods nach Finnland
importiert werden, obwohl traditionelle lappléndische
Pflanzen nachweislich sauber, stark und reich an
Néhrstoffen sind. Also beschlossen wir drei Freunde, etwas
dagegen zu tun.”
Katja Misikangas, Ilkka Kauppinen, Tuija Kauppinen
Management-Team, Arctic Warriors

Neue Produkte, neue Marke

Die Freunde erwirkten bei ihrer Lokalen Aktionsgruppe
,Perapohjolan Leader ry“ eine Anschubfinanzierung, um ihr
Unternehmen aufzubauen und eine neue Marke fiir ihre
Nahrungserganzungsmittel zu kreieren. Ihr Ziel bestand
darin, einheimische Krauter und Pflanzen aus Lappland

zu Superfoods zu machen, um den steigenden Bedarf an
naturlichen, energiespendenden Lebensmitteln zu decken.

Sie erkannten, dass Marken- und Verpackungsstrategien
unerlasslich sind, wenn ein relativ junger Markt erreicht
werden soll. Sie wollten ein SpaBprodukt entwickeln, das

benutzerfreundlich und leicht zu konsumieren ist und
das Gefuihl und Ethos dieser nattrlichen lapplandischen
Erzeugnisse Ubertragt.

Die daraus entstehende Markenidee basierte auf dem
Konzept der Arctic Warriors (Arktische Krieger), das sowohl die
Starken des Produkts als auch die Unternehmensphilosophie
widerspiegeln sollte. Fur drei Produkte wurde den drei Typen
der Arktischen Krieger — Verteidiger, Kampfer und Energie —
entsprechend Markenschutz beantragt:

1. Defender Gel Shot (Gelkomplex ,Verteidiger*): mit
Engelwurz, Brennnessel und nordischem StiBgras zur
Stdrkung von Immunitat und Widerstandsfahigkeit;

2. Fighter Gel Shot (Gelkomplex ,Kampfer*): mit Rosenwurz
und Brennnessel gegen Stress und Midigkeit;

3. Energy Honey Shot (Energie-Honig-Komplex): mit Honig,
Rosenwurz und Brennnessel fr den Sport oder andere
korperliche Aktivitaten.

Auf der Verpackung sind dem Produkttyp entsprechend bunte
Comic-Zeichnungen der drei Krieger zu sehen und die zu

100 % naturlichen Bestandteile klar aufgelistet. Erhaltlich
sind die Produkte in Flaschen oder Kunststoffverpackungen,
die sich leicht unterwegs 6ffnen lassen, indem man sie faltet,
und aus denen die Flussigkeit herausgequetscht wird. Sie
konnen direkt verzehrt oder als Getrankezusatz verwendet
werden.


http://www.jarina.si/
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LAuf eine Marke dieser Art wurde lange gewartet. Der
Geschmack zaubert ein Lécheln auf die Lippen. Die
Verpackung ist schén, finnisch und nattirlich.”
Taika Nummi
Studentin

Unterstiitzung lokaler Landwirte

Arctic Warriors hat sich auf die Fahnen geschrieben, aktiv zur
Weiterentwicklung der lokalen Wirtschaft beizutragen. Das
Unternehmen hat ein Netz lokaler Landwirte aufgebaut, von
denen es nicht nur die Rohstoffe bezieht, sondern mit denen
es auch Informationen und bewahrte Verfahren hinsichtlich
des Krauteranbaus austauscht.

Fur Arctic Warriors ist diese Geschaftsbeziehung wichtig,
was die Sicherung der Qualitat der lokalen Erzeugnisse,
die Unterstiitzung lokaler Landwirte und die Stellung

des Unterehmens innerhalb der lokalen Wirtschaft und
Gemeinschaft anbelangt. Es hat andere lokale Landwirte
bereits animiert, zusatzlich zu ihren Hauptanbautatigkeiten
auch traditionelle Krauter anzubauen.

,Wir haben festgestellt, dass unsere Kunden sich sehr
beeindruckt zeigen, wenn sie héren, dass wir unsere
Landwirte persénlich kennen und genau wissen, welchen
Weg die Kréuter vom Saatkorn bis zum Endprodukt
zurtickgelegt haben.”

Tuija Kauppinen
Partner und Sales & Marketing Manager, Arctic Warriors

Marktentwicklung

Zugang zu internationalen Markten

Durch die Zusammenarbeit mit einem Berater fiir
Internetmarketing hat Arctic Warriors seine starke
Internetprasenz Uber Facebook, Twitter und Instagram
ausgebaut. Seine Website enthalt eine Flle von
Informationen Uber das Unterehmen, seine Produkte,
Pflanzen und Landwirte sowie Berichte zufriedener Kunden.

AuBerdem gibt es auf der Website einen Online-Shop

und Links zu mehr als 25 Online-Shops und zahlreichen
Geschaften und Einzelhandelsketten in ganz Finnland, in
denen die Produkte von Arctic Warriors ebenfalls erworben
werden konnen. In relativ kurzer Zeit hat sich Arctic
Warriors in ganz Finnland ausgebreitet und ist auch in den
norwegischen und schwedischen Markt eingestiegen.

Wichtig ist zudem, dass das Team die internationalen
Marketingaktivitaten fur seine Nischenprodukte fortgesetzt
hat. Berrytime, ein in Hongkong ansassiger Online-Shop,
verkauft nun ebenfalls auf der ganzen Welt Produkte von
Arctic Warriors. Dartiber hinaus verhandelt das Unternehmen
mit potenziellen Vertriebspartnern in Stidkorea, China und
Kanada.

e[Sl ldtp s Arctic Warrior

Art des Beguinstigten Privates Unternehmen (Start-up)

Zeitraum 2014

Gesamtkosten: 30 890 EUR
ELER-Beitrag: 15 129 EUR
Privater Beitrag: 15 761 EUR

Projektfinanzierung

Weiterfthrende
Informationen

www.arcticwarriors.fi

Ansprechpartner info@arcticwarriors.fi

© Arctic Warriors

Arctic Warriors nutzt fir seine Nahrungserganzungsmittel gut durchdachte Marketingkonzepte, um Zugang zu internationalen
Markten zu erlangen.
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Bei den intelligenten Konzepten fiir die landliche Entwicklung muss die
groBe Vielfalt der (potenziellen) wirtschaftlichen Aktivitaten im landlichen
Raum beriicksichtigt werden, die tiber die Hauptsparten der land- und
forstwirtschaftlichen Produktion hinausgehen.

Bei der Diversifizierung des landlichen Raums geht es darum,
wichtige Wachstumsbereiche fur die landliche Entwicklung zu
erschlieBen, beispielsweise die ,Erlebniswirtschaft”, bei der die
Kunden ihr Geld nicht fur Erzeugnisse, sondern fur Aktivitaten
ausgeben. Die Diversifizierung kann einen wirtschaftlichen
Anreiz bieten und die Abhangigkeit einiger l[andlichen Gebiete
von der Produktion mindern.

Diversifizierung kann auch bedeuten, dass landliche

Erzeuger ihre Aktivitaten auf andere Bereiche ausweiten und
andere landliche Akteure viele verschiedene Aktivitatsarten
entwickeln. Bei diesen Aktivitaten werden dabei oft nattrliche
Ressourcen und Kulturgtiter des Gebiets einschlieB3lich
Bauernhofen und Waldern genutzt.

Im Mittelpunk vieler Konzepte zur Diversifizierung des
landlichen Raums steht die Notwendigkeit, das jeweilige
Gebiet fur Besucher attraktiv zu machen, damit diese Geld

in lokalen Geschaften ausgeben, lokale Dienstleistungen in
Anspruch nehmen und Unternehmen vor Ort unterstitzen.
Intelligente Konzepte kénnen hier auf der Nutzung neuer
Technologien sowie auf integrierten Konzepten basieren, bei
denen strategisch Uber die Entwicklung eines lokalen Gebiets
nachgedacht wird.

Ein konkurrenzfdhiges lokales Angebot

Landliche Gemeinden und Unternehmen, die Besucher
anziehen mochten, konnten dartiber nachdenken, Touristen
kombinierte lokale Angebote zu unterbreiten — durch

die Schaffung von Reisezielen. Eine Branche bzw.

eine Aktivitat allein tibt eine gewisse Anziehungskraft

aus. Wird diese jedoch mit erganzenden Branchen und
Dienstleistungen kombiniert, einschlieBlich Unterktinften,
Verpflegungsmaglichkeiten, alternativen Aktivitaten und
Einkaufsmoglichkeiten, ist die Anziehungskraft groBer. Auf
diese Weise wird ein ,Reiseziel geschaffen.

Bisher haben landliche Akteure ELER-Fordermittel genutzt, um
das Angebot an potenzielle Touristen an konkreten Standorten
auf dem Land weiterzuentwickeln. Am besten funktioniert
dies, wenn verschiedene Interessengruppen innerhalb der
lokalen Gemeinde in die Entwicklung eines schliissigen
strategischen Gesamtkonzepts einbezogen werden.

Im nachfolgenden Beispiel wird ein lokales Projekt
aus Bulgarien vorgestellt, bei dem im Rahmen eines
Gesamtangebots flir Touristen auf dem Land mehrere
ergdnzende Attraktionen geschaffen wurden.

Bei anderen Ansatzen kann schwerpunktmaig die
Spezialisierung auf einen konkreten Tatigkeitsbereich

im Mittelpunkt stehen — beispielsweise lokale Speisen
und Getranke oder Abenteuersportarten wie Klettern und
Gleitschirmfliegen.

Intelligente Tools fiir Besucher

Neben einem attraktiven Angebot mtissen die Strategien fuir
den landlichen Raum potenzielle Besucher erreichen, damit
diese wissen, was sie in der betreffenden Region vorfinden,
warum sie sie besuchen sollten und wie sie ihren Aufenthalt
dort organisieren konnen.

Mit ELER-Frdermitteln kénnen Online-Tools wie
Internetplattformen und Marketingkampagnen
entwickelt werden, mit denen sich die Vielfalt an lokalen
Unternehmen und Attraktionen auf verschiedene Weise
prasentieren lasst.

Als speziellere Tools bieten sich Smartphone-Anwendungen —
Apps - an, mit deren Hilfe Besucher ihre Zeit in dem
jeweiligen landlichen Gebiet optimal nutzen kénnen.

Durch Verbesserung der Erfahrungen, die Besucher

machen, konnen diese Tools doppelt nutzlich sein, da

sie nicht nur die Besucherzahlen erhéhen, sondern auch

die Wahrscheinlichkeit, dass die Besucher bei lokalen
Unternehmen Geld ausgeben.

Im nachfolgenden Beispiel wird ein Projekt einer
belgischen Region vorgestellt, die ein Online-

Tool und eine App entwickelte, um fiir eine neue
Besuchergeneration attraktiv zu werden, die die ortlichen
Wanderwege erkunden soll.

© GO Eastbelgium



Diversifizierung des landlichen Raums

Ausbau des lokalen Angebots zur
Anziehung von Touristen im landlichen

Bulgarien

Die Gemeinde Borino im siidlichen Bulgarien hat mithilfe von ELER-Mitteln neue Touristenattraktionen
geschaffen und Tools entwickelt, um den Zugang zu Natursehenswiirdigkeiten und historischen
Wabhrzeichen in der Region zu ermdglichen. Dieses Projekt ist ein gutes Beispiel fiir ein integriertes

Konzept zur Forderung des landlichen Tourismus.

Eine Initiative der Gemeinde

Das Projekt entstand, nachdem eine lokale Aktionsgruppe
(LAG) in den westlichen Rhodopen Einwohner aktiv in
Ideenvorschlage zur Schaffung neuer Touristenattraktionen
einbezogen hatte, die die bereits etablierten
Natursehenswdrdigkeiten der Region erganzen sollten.

Zunachst wurden in mehreren Dorfern Informations-
kampagnen durchgefiihrt, um die Einwohner in den Ausbau
des Gebiets mithilfe von LEADER/CLLD-Mitteln einzubeziehen.
Bei einem dieser Treffen schlug ein Bewohner vor, eine
Attraktion nachzubauen, die in den 1930er-Jahren im Dorf
bei Feierlichkeiten und Volksfesten zum Einsatz kam: ein
friher Prototyp eines Riesenrads.

,Solche ,verriickten Ideen von Einheimischen’ entstehen

nur durch LEADER-Mittel. Es wéire sehr schwierig gewesen,
eine so spezielle lokale Attraktion im Zuge anderer EPLR-
MaBnahmen nachzubauen. Darin besteht der gréBte Pluspunkt
des LEADER-Konzepts — eine Einzelperson oder eine einzelne
Gemeinde erhdilt die Chance, ihre Tréume zu verwirklichen.”

Bilgin Asanov
Koordinator, LAG ,Westliche Rhodopen*

Auf dem Weg zu einem integrierten
Konzept

Die Idee, den Riesenrad-Prototyp nachzubauen, wurde in
enger Zusammenarbeit mit der értlichen Gemeinde im
Rahmen eines Projekts ausgebaut, bei dem insgesamt

14 Touristenattraktionen um Natursehenswiirdigkeiten der
Region wie die Jagodina-Hohle und die Teufelsrachenhohle
(Dyavolsko Garlo) erganzt bzw. beworben werden sollten.

Zu den Attraktionen gehoren auch ein 20 Meter hoher
Aufzug, der einen Panoramablick auf die Berge bietet, eine
Vogelwarte mit Teleskopen und Fernglésern zur Beobachtung
seltener Vogelarten und ein 62 Kilometer langer Radweq.

Um den Zugang zu diesen und anderen Attraktionen in
diesem Gebiet zu erleichtern, wurden im Rahmen des
Projekts zwei Informationszentren gebaut und Reliefkarten
erstellt, in denen die Wander- und Radwege und alle
Natursehenswiirdigkeiten, die jahrlich Tausende Touristen
anziehen, eingezeichnet sind.

Damit sollte ein anderes ELER-geftrdertes Projekt der LAG
erganzt werden: Es wurde ein 20 Kilometer langer, um die
Berge flihrender Holzpfad namens Teufelspfad gebaut, auf
dem Wanderer bisher unzugangliche Attraktionen sehen und
erleben kénnen.

Die beteiligten Akteure machten sich ihre eigene
Kulturgeschichte zunutze und lieBen eine lokale Attraktion
aus den 1930er-Jahren nachbauen.

Der LAG und der Gemeinde liegt es sehr am Herzen,
weitere Aktivitaten ins Leben zu rufen, um die Infrastruktur
in der Nahe dieser verschiedenen Attraktionen zu
verbessern und den Zugang zu ihnen zu erleichtern.
Geplant und angedacht sind unter anderem der Bau von
Parkplatzen, Aussichtsterrassen, Briicken, Schutzhitten und
Informationsstanden.

Nutzung moderner Technologien

Im Rahmen des integrierten Konzepts hat die LAG IKT-Tools
erdacht und entwickelt, um den Bekanntheitsgrad des
Gebiets zu erhéhen und entsprechend Werbung zu machen.
Zur Bewerbung des Teufelspfads wurde bereits eine eigene
Website erstellt. AuBerdem kénnen Hotels und Pensionen in
der Region nun online reserviert werden.

© LAG ‘Western Rhodope’
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© LAG ‘Western Rhodope’

Nach Schaffung all der neuen Attraktionen im Jahr 2015
wird die LAG diese nun gemeinsam mit der Gemeinde Borino
eroffnen und auf der Website fir sie werben. Dartber hinaus
wird eine Smartphone-App entwickelt werden, mit deren
Hilfe Wanderer und Radfahrer sich auf den verschiedenen
Bergwegen leicht zurechtfinden konnen.

Diese intelligenten Tools sind unerlasslich, um

dieses attraktive landliche Reiseziel bei einer neuen
Besuchergeneration bekannt zu machen. Dieses Konzept
basiert auf dem Ausbau der bestehenden lokalen
Attraktionen und der verfligbaren Aktivitaten sowie der

Es werden verstarkt IKT-Tools zum Einsatz kommen, um
neue und modernisierte Attraktionen wie den Teufelspfad
zu unterstitzen.

Entwicklung der Tools, um es in die Tat umzusetzen und
potenziellen Besuchern zuganglich zu machen.

Wir hoffen sehr, dass das Dorf Borino durch die
Schaffung dieser Touristenattraktionen zu einem
echten Zentrum fiir verschiedene touristische und
Informationsdienstleistungen wird.”
Gemeinde Borino
http://dyavolskapateka.org

Zugang zu Natursehens-
wiirdigkeiten und historischen
Wahrzeichen und Attraktionen
in der Gemeinde Borino

Projektbezeichnung

Art des Beguinstigten Gemeinde

Zeitraum 2015

Gesamtbudget: 137 672 EUR
ELER-Beitrag: 110 137 EUR
Lokaler Beitrag: 27 535 EUR

Projektfinanzierung

- http://dyavolskapateka.org

« http://www.nsm.bg/sites/default/
files/DP_MIG%20VZR-Viensko%20

kolelo_M313f pdf

Weiterftihrende
Informationen

« mig_vzr@abv.bg
- Obshtina_borino@abv.bg

Ansprechpartner

Forderung des landlichen Tourismus in
der Belgischen Eifel durch intelligente

Tools fiir Wanderer

Bei dem Projekt ,,GO Eastbelgium“ entwickelten fiinf Gemeinden der Belgischen Eifel gemeinsam ein
Online-Tool mit GPS und eine Smartphone-App fiir Wanderer. Mit dieser allerneuesten Technik kann die
neue Wanderergeneration ldngst vergessene Wege und Pfade entdecken, sodass mehr Besucher in das

Gebiet kommen.

Gefordert von der Lokalen Aktionsgruppe
,100 Dorfer — 1 Zukunft* arbeiten in der
deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens
(Belgische Eifel) funf Ortschaften (*) mit

der Tourismusagentur Ostbelgien (TAO) und
ortlichen Fremdenverkehrsburos zusammen
und entwickelten gemeinsam die Wanderer-
Tools ,GO Eastbelgium®.

Das Ziel bestand darin, durch moderne Technologien

eine traditionelle Form der Betatigung auf dem Land
wiederzubeleben und die lokale Wirtschaft durch das Anlocken
einer neuen Besuchergeneration anzukurbeln. Man wollte

sich die Tatsache zunutze machen, dass viele Wanderer und
Spazierganger ihre Strecken heutzutage gerne mithilfe von
Online-Karten planen und anstatt einer Landkarte und eines
Kompasses lieber ihr Mobiltelefon nutzen.

,Ich bin (berzeugt, dass GPS und Landkarten auf Papier
sich gegenseitig ergcinzen. Mit einem GPS-Track ldsst sich

() Amel, Bullingen, Burg-Reuland, Butgenbach und St. Vith.

eine Route gut planen. Zusammen mit einer Landkarte ist
man dann flexibel genug, um seine Pléine leicht éndern zu
kénnen.”
Peter Christiaensen
Wanderer

Bei diesem Projekt wurde ein Online-Tool fiir Wanderer
entwickelt, mit dem Ausfliige in der Belgischen Eifel
geplant werden kénnen.

© GO Eastbelgium
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Ein ahnliches Projekt, ,DigiRoute 42* in den Flamischen
Ardennen, diente als Inspiration fur die Nutzung des
flandrischen Knotenpunktsystems fir Fahrradrouten;
Knotenpunkte sind die Schnittpunkte mehrerer Strecken, die
ein Streckennetz bilden und den Touristen auf dem Land
mehr Optionen bieten. Ziel war es, in dem gesamten Gebiet
der LAG mit einer Flache von 629 km? ein einheitliches
Wanderwegesystem und StraBennetz zu schaffen, das
durch GPS, Online-Planungshilfen und eine Smartphone-App
genutzt werden kann.

Uber eine Smartphone-App erhalten Wanderer mit
oder ohne Internetverbindung Strecken- und lokale
Informationen.

Koordination und Kooperation

Die Entwicklung des Inhalts fir das Online-Planungstool

und die App von GO Eastbelgium erforderte die erfolgreiche
Zusammenarbeit lokaler Akteure der verschiedenen
Gemeinden und Fremdenverkehrsbiros. Den Technikexperten
wurden ein Verzeichnis der bestehenden Wege, alte
Landkarten und Qualitatskriterien vorgelegt, um ihnen die
zur Erstellung der Tools erforderlichen Inhalte an die Hand zu
geben.

Zunachst fuhrten die lokalen Verkehrs- und
Tourismusverbande Recherchen zu den Wanderwegen
durch und legten diese fest, dann wurden Themenwege
bestimmt, die fur einen Mehrwert sorgen wurden. Die

vor Ort vorhandenen Kenntnisse wurden genutzt, um
sicherzustellen, dass bei der Entwicklung der Routen stark
befahrene StraBen vermieden und lokale Attraktionen und
Unternehmen hervorgehoben werden, um das bestmdgliche
Wandererlebnis zu gewahrleisten. Auch Wanderstandards
wurden bertcksichtigt.

Diversifizierung des landlichen Raums

,Der Routenplaner fiir Wanderer hat unsere Dérfer
einander angendhert; durch die Zusammenarbeit haben
wir weitere Pléine fiir unsere Gemeinden geschmiedet.
Unser Beispiel zeigt, wie ein scheinbar kleines Projekt, das
aus europdischen LEADER-Mitteln finanziert wird, vor Ort
zu echten und positiven Verdnderungen fiihren kann.“
Bernd Niessen
Fremdenverkehrsbiiro Amel-Eibertingen-Valender V.0.G.

Einige Landwirte lehnten die Wiederherstellung historischer
FuBwege zwischen Dorfern zunachst ab, weil sie Uber
Ackerland fuhrten. Die Projekttrager konnten sie jedoch
Uberzeugen, indem sie ihnen die Vorziige des Tourismus
erlauterten, die sich im Falle einer Kooperation fiir die Region
ergaben. Die LAG bezog die betreffenden Landwirte aktiv

in die Analyse und Uberarbeitung der Wege und Pfade mit
ein. Durch den Beitrag der Landwirte zur Bestimmung dieser
historischen FuBwege, die nicht mehr existierten, aber wieder
nutzbar gemacht werden konnten, entstand ein zusatzlicher
Mehrwert.

Neue Tools und noch mehr

Zu den wichtigsten Errungenschaften zahlte ein virtuelles
Planungstool, das tber eine Website abgerufen oder tiber
eine App auf ein Smartphone heruntergeladen und dann mit
oder ohne Interetverbindung genutzt werden kann. Es steht
auf Niederlandisch, Franzosisch und Deutsch zur Verfligung.

Angezeigt werden Strecken von insgesamt 919 Kilometern
Lange, die Uber ein Knotenpunktsystem miteinander
verbunden sind, GPS-Koordinaten, Themenrouten und
geografisch genau bestimmte lokale Attraktionen. Die
interaktive Landkarte enthalt Informationen zu Héhenprofil
und Ldnge der gewahlten Route.

Die Website von GO Eastbelgium verzeichnete

22 000 Besuche von 16 500 verschiedenen Nutzern und

die App 1200 Downloads. Dem Projektleiter Gilbert Klipper
zufolge hat sie zur Erhthung der Besucherzahlen geftihrt und
stellt lediglich den Anfang weiterer positiver Entwicklungen
dar.

Die LAG mdchte auf den Erfolgen des Projekts aufbauen und
auf weitere effektive Kooperationen zwischen verschiedenen
Interessengruppen hinarbeiten, um Tourismus, Gastronomie
und Gastfreundschaft in der Belgischen Eifel zu fordem.

Projektbezeichnung

GO Eastbelgium

Art des Begiinstigten Lokale Aktionsgruppe ,100 Dorfer —

1 Zukunft”

Zeitraum 2011-2013

Projektfinanzierung Gesamtbudget: 82 650 EUR
ELER-Beitrag: 37 200 EUR
Regionaler Beitrag: 37 200 EUR

Lokaler Beitrag: 8 200 EUR

Weiterfuhrende http://go.eastbelgium.com

Informationen

Ansprechpartner Gilbert Kuepper@wfa.be
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Bei den intelligenten Konzepten fiir die landliche Entwicklung muss sichergestellt
sein, dass die landlichen Gemeinden dynamisch und attraktiv sind und dass es
sich in ihnen gut leben und arbeiten lasst. Mit Ansdtzen, bei denen ausschlieBlich
Mdglichkeiten im Bereich Wirtschaft und Beschaftigung im Mittelpunkt stehen,
werden nicht alle Hindernisse fiir die lokale Entwicklung des landlichen Raums

beseitigt werden konnen.

Die Entwicklung von Unternehmen in der Landwirtschatft,
Forstwirtschaft und anderen landlichen Branchen kann zum
Erhalt von Arbeitsplatzen in landlichen Gebieten beitragen.
Es mussen jedoch auch Schulen, Geschafte und andere
lokale Dienstleistungen vorhanden sein, damit es sich in den
landlichen Gemeinden gut leben und arbeiten lasst. Positive
Kreislaufe konnen entstehen, wenn neben der Entwicklung
der Unternehmen das Vorhandensein zukunftsfahiger lokaler
Dienstleistungen gewahrleistet ist.

Neue Dienstleistungsmodelle

Zur effizienten und kostengiinstigen Deckung des Bedarfs
vor Ort werden Ublicherweise neue, flexible Modelle der
Dienstleistungserbringung bengtigt. Einen weit verbreiteten
Ansatz bildet hier die Bereitstellung mobiler Dienste, der
eine lokale Erbringung von Dienstleistungen entsprechend
dem tatsachlichen Bedarf ermdglicht. Dies konnen
Dienstleistungen von mobilen Bibliotheken, Banken und
Gesundheitsdienstleistern sein.

Einen anderen — mitunter erganzenden — Ansatz bilden
Telefon- oder Online-Dienste. Mit diesen kann unmittelbar
auf bestimmte Bedtirfnisse der Nutzer unabhangig

von deren Standort und oft auBerhalb der tblichen
Geschaftszeiten reagiert werden. In der Regel werden

sie zusatzlich zu traditionelleren Dienstleistungen zu
anderen Zeiten angeboten. So kann beispielswese mit der
Bereitstellung von Gesundheitsdienstleistungen am Telefon
oder Uber das Internet aus der Ferne auf Bedurfnisse
eingegangen werden, die keinen Besuch in einer 6ffentlichen
Gesundheitseinrichtung erfordern bzw. diesem vorausgehen
konnen.

Ein wesentlicher Aspekt fir den landlichen Raum,
insbesondere fur die schwachsten Mitglieder der
Gemeinschaft, ist der Zugang zu lokalen Verkehrsmitteln. Zu
den intelligenteren, leichter durchfiihrbaren Losungen fir den
Betrieb eines zukunftsfahigen 6ffentlichen Verkehrsnetzes
gehort die Nutzung von Online-Buchungssystemen, bei denen
Gemeindemitglieder auf Abruf speziell auf ihre Bedurfnisse
zugeschnittene 6ffentlichen Verkehrsmittel nutzen konnen.

Im nachfolgenden Beispiel aus Wales wird ein auf einem
Abrufsystem basierender Busservice vorgestellt, mit dem
die Landbevélkerung an andere Dérfer, Ortschaften und
groBere Verkehrsnetze angebunden wird.

Von der Gemeinde betriebene
Geschafte und angebotene
Dienstleistungen

Bei nicht gewinnorientierten, von der Gemeinde
angebotenen Dienstleistungen kénnen von der Gemeinde
investierte Zeit und/oder Finanzmittel genutzt werden, um
die Hindernisse zu Uberwinden, die offentliche oder private
Anbieter von der Bedienung des betreffenden Gebiets
abhalten. Fur die Unterstiitzung der Gemeinden bei der
Ausarbeitung und Umsetzung solcher Initiativen kénnen
ELER-Mittel verwendet werden.

Dorfladen kénnen die Versorgung mit Basisgttern in einem
Dorf gewahrleisten und dieses dadurch attraktiver machen.
AuBerdem konnen sie lokale Erzeuger unterstiitzen und

ein lokales Angebot zusammenstellen, um Touristen und
Zweitwohnungsbesitzer anzuziehen. Zudem koénnen sie als
Angelpunkt dienen, an dem andere Dienstleistungen wie
beispielsweise Postdienstleistungen, ein ,schwarzes Brett* fir
das Dort und Breitbandinternet-Kopfstationen bereitgestellt
werden.

Nachfolgend wird ein LEADER-Kooperationsprojekt
vorgestellt, bei dem biirgerbasierte Lésungen

zur Deckung des Dienstleistungsbedarfs lokaler
Gemeinden in Deutschland und Osterreich entwickelt
wurden.

Auch viele weitere lokale Dienstleistungen konnen durch von der
Gemeinde ausgehende Prozesse getragen werden. Bei einigen
Modellen steht die Bereitstellung strukturierter Hilfsmittel zur
Organisation der Okonomie des Teilens im Mittelpunkt. Dazu
gehoren z. B. Zeitbanken, bei denen Einwohner ihren Fahigkeiten
und Kompetenzen entsprechend Mitburgemn Dienstleistungen
anbieten und im Tausch alternative Unterstiitzung erhalten
konnen, ohne dafiir bezahlen zu missen.

© Miselerland Integration Couch
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Einwohnerbasierte Lésungen zum
Erhalt der landlichen Gemeinden in
Deutschland und Osterreich

Bei dem Projekt ,Lebensqualitdt durch Nahe“ beteiligten sich die Biirger an der Ausarbeitung und
dem Austausch von Lésungen fiir die dauerhafte Bereitstellung grundlegender Dienstleistungen und
die Nahversorgung in landlichen Gebieten. Es handelte sich um ein landeriibergreifendes LEADER-
Kooperationsprojekt zwischen Deutschland und Osterreich.

Ziel dieses mit ELER-Mitteln finanzierten Projekts war das
Finden, Austauschen und Entwickeln von birgerbasierten
Losungen als Ersatz fur nicht mehr angebotene lokale
Dienstleistungen (Laden, Gesundheits-, Bank- und
Postdienstleistungen). Herausforderungen dieser Art
entstehen oft dann, wenn der Arbeitsplatzmangel vor Ort,
der demografische Wandel und der Bevolkerungsriickgang zu
einer geringen lokalen Kaufkraft fuhren.

Innovation durch Kooperation

Zum Start der Initiative wurden mit Mitteln aus der LEADER-
KooperationsmaBnahme die Einrichtung eines gemeinsamen
landerdbergreifenden Forums verschiedener Gemeinden und
Interessengruppen aus Deutschland und Osterreich finanziert.
Unter Federfuihrung der Lokalen Aktionsgruppe (LAG)
,Nordschwarzwald" schlossen sich dem Projekt weitere drei
LAG aus Deutschland und drei Partner-LAG aus Osterreich an.

Es fanden gegenseitige Besuche der osterreichischen
und deutschen Partnerregionen statt, und es wurde ein
aus sechs Modulen bestehendes Schulungsprogramm fir
alle Partnergebiete entwickelt. Dabei stand die Findung
und Verbreitung guter Ideen fur die Ausarbeitung von
burgerbasierten Losungen fiir Probleme des dorflichen
Lebens im Vordergrund.

Fachleute des SPES - eines deutschen Vereins, der sich mit der
lokalen Verwaltung und Dienstleistungserbringung befasst —
standen unterstiitzend zur Seite, wahrend die Koordination und
Berichterstattung in den Handen der LAG-Manager lag.

,Den Leuten wurde schnell klar, dass die kreative Kraft
der Dérfer von der Prdsenz und Beteiligung ihrer Blirger
abhdngt. Durch die Ziigelung des Prozesses mithilfe
unserer Fachleute konnten die Teilnehmer fokussiert und
konstruktiv arbeiten.”

Ingrid Engelhart
Projektkoordinatorin

Die Einwohner aus 33 teilnehmenden Gebieten tauschten
sich auf freiwilliger Basis tber Ideen und Verfahrensweisen
aus. Das Ziel bestand darin, mogliche Ldsungen nicht einfach
zu kopieren, sondem sie so mafzuschneidern, dass der
tatsachliche Bedarf jeder teilnehmenden Gemeinde optimal
gedeckt wird.

Biirgerbasierte Dienstleistungen

Bei diesem LEADER-Kooperationsprojekt wurden viele
innovative Konzepte ermittelt und umgesetzt. Fiir
folgende Bereiche wurden Dienstleistungen konzipiert und
erortert: altere Burgerinnen und Burger, Energie, Familie,
Nahversorgung, Kultur, Mobilitat, Okologie, Demografie,
Industrie, Gastronomie, Kinder, Jugendliche, Landwirtschaft
und Tourismus. Viele Beispiele daftir finden sich auf der
Projekt-Website.

Ein interessantes Beispiel ist die ,ZeitBank 55+, bei der
Einwohner im Alter ab 55 Jahren Mitbirgern Hilfe anbieten
und daftr Zeitschecks erhalten, die gegen eine Dienstleistung
eines anderen Mitglieds eingetauscht werden kénnen.

Dorfladen — wie der im &sterreichischen Vorderstoder - kénnen die Einwohner mit Basisgtitern versorgen und als Angelpunkt fiir

lokale Aktivitdaten dienen.

© Lebensqualitat durch Nahe — LQN
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Alle Dienstleistungen werden gleich behandelt und nur in

der zur Verfligung gestellten Zeit gemessen und kénnen
Gartenarbeiten, Fahrdienste, Hilfestellung beim Schriftverkehr
oder beim Einkaufen usw. umfassen.

,In meinem Alter mdéchte ich nicht nur herumsitzen und
nichts tun. Ich méchte gern mit meinen Nachbarn in Kontakt
kommen und helfen, solange ich kann. Also fahre ich
Nachbarn mit meinem Auto zum Arzt, zu Seniorentreffen am
Nachmittag oder (ibernehme andere Tétigkeiten fiir sie.”

Hannelore Foerch
76-jahrige Dorfbewohnerin und Mitglied der ZeitBank55+

In der Gemeinde Vorderstoder in Oberosterreich haben die
Dorfbewohner gemeinsam 50 000 EUR Startkapital fur die
Grindung eines Bergladens aufgebracht. In dem 220 m?
grofen Laden werden Lebensmittel einschlieBlich lokaler
Agrarerzeugnisse verkauft, ein Café ist ebenfalls integriert.
Dort, wo der private Markt kein Angebot unterbreiten kann,
bietet der Bergladen eine Lésung fur die Nahversorgung.

Konzepte werden zu dauerhaften
Lésungen

Lokale Initiativen dieser Art gingen mit Sensibilisierungs-
maBnahmen einher, um die Nutzung der betreffenden
Systeme durch die Einwohner zu fordern und eine Umsetzung
auch in anderen Gebieten zu bewirken. So wurden zu dem
Projekt beispielsweise mehrere Radiosendungen auf SWR1
ausgestrahlt. Zum Abschluss fand dann ein Symposion statt,
um die im Rahmen der verschiedenen Konzepte gewonnenen
Erkenntnisse weiterzugeben.

Bei dem Projekt wurde deutlich, dass Gemeinden mit ein
wenig Unterstiitzung und Anleitung haufig eigene Losungen
herbeiftihren konnen, um einen Teil ihres Bedarfs an Waren
und Dienstleistungen zu decken. Dies alles war ohne
umfangreiche Subventionen oder groBe Eingriffe von auBen
maoglich. Mit gezielter ELER-Forderung kann definitiv etwas
bewegt und verdeutlicht werden, was getan werden kann und
auf welche Weise dies geschehen kann.

,Der gréfite Pluspunkt des Projekts war seine
Praxisorientierung. Den Partnern wurden fiir Probleme im
eigenen Dorf LGsungen prdsentiert, die sie leicht umsetzen
konnten.”

Ingrid Engelhart
Projektkoordinatorin

e[ d s | Lebensqualitdat durch Nahe - LQN

Art des Beguinstigten Lokale Aktionsgruppen

Zeitraum 2009-2011

Projektfinanzierung

Gesamtbudget: 89 568 EUR
ELER-Beitrag: 28 706 EUR
Nationaler Beitrag: 30 409 EUR
Privater Beitrag: 30 453 EUR

Weiterftihrende
Informationen

www.lgn-leader.de

Ansprechpartner engelhart@spes.de

Ein lokaler Busservice auf Abruf fiir
Dorfbewohner in Wales

Beim Busservice ,Bwcabus” handelt es sich um einen lokalen Busservice auf Abruf, der auf die Bediirfnisse
der Dorfbewohner zugeschnitten ist, die telefonisch einen Bus reservieren kénnen. Diese Initiative hat
gezeigt, dass ein integriertes Verkehrsnetz auf dem Land zur Verbesserung der Anbindung beitragen, die
Abhéngigkeit von Autos mindern und landlichen Gemeinden den Weg aus der Entbehrung zeigen kann.

Viele Dorfer und Kleinstadte in den landlichen Gebieten
Europas sind in die Isolation geraten, weil zur Einsparung

von Kosten nicht konkurrenzfahige Busdienstleistungen
eingestellt wurden. Eine Initiative im westlichen Wales stellt
nun unter Beweis, dass neue Konzepte fur die Beforderung
auf dem Land in Verbindung mit strategischen Busstrecken
zu einem zukunftsfahigen Modell des integrierten 6ffentlichen
Verkehrswesens fiihren kénnen.

Die Initiative ,Bwcabus" entwickelte sich aus einem ELER-
Projekt im Jahr 2008. 2015 konnte mithilfe von ELER-Mitteln
die Fortsetzung des Dienstes gesichert werden. Geleitet
wurde die Initiative vom Grafschaftsrat von Carmarthenshire,
in Partnerschaft mit dem Grafschaftsrat von Ceredigion,
Traveline Cymru und der University of South Wales.

Ein fahrgastorientierter Busservice

,Bwcabus*” (book-a-bus) ist ein lokaler Busservice, der auf
den tatsachlichen Bedarf landlicher Gemeinden ausgerichtet

ist. Neben zahlreichen festen Strecken wird ein Abrufdienst
angeboten, den die Nutzer reservieren kénnen.

Zu dem Busservice gehort eine Website mit ausfthrlichen
Informationen tber den Service und Details zu den
Haltestellen, Tarifen und Buchungsmaoglichkeiten. Nach einer
kostenlosen Registrierung kénnen die Fahrgaste Uiber einen
speziellen Telefonbuchungsservice die gewtinschte Strecke
buchen.

Die Betriebszeiten sind von Montag bis Freitag von 7.00
bis 15.00 Uhr. Fahrten am Morgen mussen am Vortag bis
19.00 Uhr und Fahrten am Nachmittag am gleichen Tag bis
11.30 Uhr gebucht werden.

Dieser Service ermoglicht Fahrten zwischen Kleinstadten
und Dérfern innerhalb der Bwcabus-Zone bzw. im Falle
von Fahrten in weiter entfernte Gegenden Anbindungen
an die wichtigsten Bus- oder Zugstrecken. Ein besonderer
Vorteil besteht darin, dass Personen ohne eigenes Auto zu
sinnvollen Zeiten Zugang zu wichtigen Dienstleistungen


http://www.lqn-leader.de/
mailto:engelhart@spes.de

wie Gesundheits- und Bildungsdienstleistungen sowie
Beschaftigungsmaglichkeiten in nahe gelegenen Stadten
haben.

,Ohne Bwcabus miisste ich meinen Job wechseln, da ich kein
anderes Transportmittel habe und Taxifahren zu teuer wiére.”

Melanie Heath
Bwcabus-Nutzerin der ersten Stunde, Llandysul, Wales

Ein uneingeschrankt nutzbarer Service

Am starksten von eingeschrankten Beforderungs-
dienstleistungen betroffen sind zumeist altere,
schutzbedurftige Menschen und Personen mit eingeschrankter
Mobilitat. Bwcabus leistet bereits einen wesentlichen

Beitrag zur Lebensqualitat dieser Personen, indem er ihren
Zugang zu Dienstleistungen, Beschaftigung und sozialen
Interaktionsmaaglichkeiten verbessert.

,Dieser Service ist groBartig, und ich wei3 nicht, was ich
ohne ihn tun wiirde! Die Gesundheitsversorgung spielt
fiir mich eine grof3e Rolle, und ich muss Arzttermine
wahrnehmen kénnen. Ohne Bwcabus war alles sehr
mdhselig, da nur einmal in der Woche ein Bus fuhr.”
Mary Jennings
Bwcabus-Nutzerin, Rhydlewis, Wales

Ein weiterer Pluspunkt in diesem Zusammenhang ist, dass
alle Bwcabus-Busse tber einen niedrigen, geraumigen

und leicht zuganglichen Einstieg verftigen und auf Anfrage
auch Rampen fir Rollsttihle zur Verfligung stehen. Dadurch
konnen sie auch von Personen mit eingeschrankter Mobilitat,
Rollstuhlfahrern und Personen mit kleinen Kindern in
Kinderwagen oder Buggys genutzt werden.

Wahrend die meisten Fahrgaste gebeten werden, die

am nachsten gelegene Haltestelle aufzusuchen, konnen
Personen mit eingeschrankter Mobilitat oder an besonders
abgelegenen Orten sich zu Hause oder in der Nahe ihres
Zuhauses abholen oder absetzen lassen, sofern dies
ungefahrlich und praktisch maglich ist.

Nachhaltige Gemeinden

Ein Impuls fiir die lokale Wirtschaft

Der neue Busservice deckt nicht nur den Bedarf einzelner
Personen, sondern hat auch zu einer Erhéhung der Anzahl der
Fahrten insgesamt gefiihrt, was den lokalen Unternehmen
und der lokalen Wirtschaft zu einem Aufschwung verholfen
hat — denn er bringt nicht nur Arbeitnehmer in die Stadt,
sondern auch Kunden.

Einer 2016 durchgefthrten Erhebung bei lokalen
Unternehmen in der Stadt Newcastle Emlyn zufolge konnten
die Unternehmensinhaber seit der Einfiihrung des Services
Unterschiede feststellen. ,Der Service verschafft uns Kunden,
fur die Fahrten ansonsten ein Problem darstellen®, betont
Gaynor Jones, Filialleiter von Clynderwen and Cardiganshire
Farmers Ltd.

,Bwcabus hat bewiesen, dass [er] die Nutzung Gffentlicher
Verkehrsmittel steigern, den Zugang zu diesen verbessern,
die Nutzung von Autos mindern und léndlichen Gemeinden
den Weg aus der Entbehrung zeigen kann ... Es freut mich
sehr, dass Unternehmen in léndlichen Gebieten auch vom
Bwcabus profitieren.”

Rétin Hazel Evans
Verwaltungsrat von Carmarthenshire, zustandig fir Verkehr

Projektbezeichnung LI

Art des Begiinstigten Lokale Behorde

Zeitraum 2015-2016

Projektfinanzierung Gesamtbudget: ~ 691 000 EUR
ELER-Beitrag: ~ 292 000 EUR
Beitrag aus staatlichen Mitteln:

~399 000 EUR
Weiterfuihrende www.bwcabus.info
Informationen
Ansprechpartner MRPhillips@carmarthenshire.gov.uk

© Bwcabus

Ein Busservice auf Abruf kann fur Fahrgaste auf dem Land praktischer und fur Betreiber kostenglinstiger sein.
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BISHERIGE ELER-PROJEKTBROSCHUREN

Weitere anregende Beispiele fiir mit ELER-Mitteln geférderte Projekte zur Entwicklung des landlichen Raums finden
sich in den bisherigen Ausgaben der ELER-Projektbroschiire. In jeder Ausgabe werden erfolgreiche Projekte zu
speziellen Themen im Zusammenhang mit der Entwicklung des landlichen Raums vorgestellt.

Diese sind auf der ELER-Website https://enrd.ec.europa.eu unter ,Veroffentlichungen® abrufbar.

Prioritciten fiir die Entwicklung des
léindlichen Raums 2014-2020
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ANDERE VEROFFENTLICHUNGEN DES ENRD

Informieren Sie sich stédndig liber aktuelle Neuigkeiten, Meinungen und Entwicklungen in Bezug auf die Entwicklung
des landlichen Raums in Europa, indem Sie die verschiedenen Veréffentlichungen des ENRD lesen.

Diese sind auf https://enrd.ec.europa.eu unter ,Veroffentlichungen* abrufbar oder kénnen per E-Mail abonniert werden:
subscribe®enrd.eu.

NEWSLETTER

Alle Neuigkeiten zur Entwicklung des landlichen Raums in Europa — monatlich einmal direkt in Ihren Posteingang! Der ENRD-
Newsletter informiert kurz und knapp tber aufkommende Probleme, hochaktuelle Themen, Neuigkeiten und Ereignisse rund um
die Entwicklung des landlichen Raums in Europa.

RURAL CONNECTIONS

Rural Connections ist das Magazin zur Entwicklung des landlichen Raums in Europa. Es prasentiert Ansichten und Meinungen
von Einzelpersonen und Organisationen zu wichtigen Fragen der landlichen Entwicklung wie auch Geschichten und Profile von
einschlagigen Projekten und Interessentragem. AuBerdem unterrichtet es die Leser Uber Neuigkeiten bei der Entwicklung des
landlichen Raums aus ganz Europa, die ihnen ansonsten maglicherweise entgehen wirden. Es erscheint zweimal jahrlich in
sechs EU-Sprachen (EN, FR, DE, ES, IT, PL).

EU-MAGAZIN LANDLICHER RAUM

Das EU-Magazin Landlicher Raum ist die wichtigste thematische Veroffentlichung des ENRD. Es prasentiert die neuesten
Erkenntnisse und Auffassungen zu speziellen Themen in Bezug auf die Entwicklung des landlichen Raums in Europa. Diese
reichen vom landlichen Unternehmertum und Lebensmittelgualitat bis hin zu Klimawandel und sozialer Inklusion. Es erscheint
zweimal jahrlich in sechs EU-Sprachen (EN, FR, DE, ES, IT, PL).

Nr. 20 - Den
Nr. 21 — Antworten des ldndlichen Entwicklungsprogrammen fiir den
Raums auf Herausforderungen in léndlichen Raum zu einem guten
Europa Start verhelfen Nr. 19 — Akteure besser einbinden
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WO ERHALTE ICH EU-VEROFFENTLICHUNGEN?

Kostenlose Veroéffentlichungen:

Einzelexemplar:
iber EU Bookshop (http://bookshop.europa.eu);

mehrere Exemplare/Poster/Karten:

bei den Vertretungen der Europaischen Union (http://ec.europa.eu/represent_de.htm),
bei den Delegationen in Landern auferhalb der Europédischen Union
(http://eeas.europa.eu/delegations/index_de.htm),

Uber den Dienst Europe Direct (http://europa.eu/europedirect/index_de.htm)

oder unter der geblhrenfreien Rufnummer 00800678910 11 (*).

(*) Sie erhalten die bereitgestellten Informationen kostenlos, und in den meisten Fallen entstehen auch keine
Gesprachsgebiihren (auBer bei bestimmten Telefonanbietern sowie fiir Gespréche aus Telefonzellen oder Hotels).

Kostenpflichtige Veroffentlichungen:
Uber EU Bookshop (http://bookshop.europa.eu).
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ENRD online
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ENRD-Website

[andlichen Raums in Europa. Sie finden dort aktuelle Nachrichten und Informationen zur Politik und zu den Programmen fiir

A Besuchen Sie die ENRD-Website https:/enrd.ec.europa.eu fur alles Wissenswerte Uber das ENRD und die Entwicklung des
m die Entwicklung des landlichen Raums und kénnen auf spezifische Instrumente zugreifen.

Informieren Sie sich standig tUber aktuelle Veroffentlichungen, thematische Arbeiten und Veranstaltungen des ENRD.

Soziale Medien des ENRD

Finden Sie die fir Sie am besten geeigneten sozialen Medien:

Besuchen Sie die Facebook-Seite

des ENRD - sie bietet Beispiele ftr n

Praktiken im Bereich der landlichen
Entwicklung aus der gesamten EU

sowie neueste Informationen und
Trends.

Schauen Sie sich auf EURural
You Tuhe YouTube Videos zu Projekten

der landlichen Entwicklung und

thematischen Fragen an.

Folgen Sie @ENRD_CP auf \ Treten Sie der LinkedIn-Gruppe des
Twitter - hier finden Sie ENRD bei - hier finden Sie Debatten,
Aktualisierungen zur EU-Politik fur die MeinungsauBerungen und Diskussionen
Entwicklung des landlichen Raums, Uber die Politik zur Entwicklung des
Neuigkeiten und Informationen zu landlichen Raums und zu Fragen der
Ereignissen. Umsetzung.

ENRD Contact Point
Rue de la Loi/Wetstraat, 38 (bte 4)
1040 Bruxelles/Brussel
BELGIQUE/BELGIE

Tel. +32 2 801 38 00
info@enrd.eu
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European Network for

https://fenrd.ec.europa.eu Rural Development
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https://www.facebook.com/pages/European-Network-for-Rural-Development-ENRD/388192661294192
https://www.linkedin.com/groups?home=&gid=8230969
https://www.linkedin.com/groups?home=&gid=8230969
https://www.youtube.com/user/EURural
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https://twitter.com/ENRD_CP
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